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Resumo

A pesquisa aqui apresentada reflete a continuidade de estudos que os autores ja vém
desenvolvendo no campo da divulgacdo cientifica, especificamente sobre o uso de midias
digitais no ambito das InstituicGes Federais de Ensino Superior no Maranhdo. Apresenta-se
uma andlise da divulgacéo cientifica da Universidade Federal do Maranh&o, em 2019 e 2020, a
partir das postagens publicadas no perfil institucional oficial do Instagram da Universidade. Em
seguida, procede-se a analise discursiva, procurando observar como sao articuladas as préaticas
de divulgacdo cientifica nas duas instituicbes. Para tanto, recorre-se a Teoria Social do
Discurso, de Norman Fairclough (2001), que percebe o discurso em perspectiva tridimensional:
pratica social, pratica discursiva e texto.
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Introducéo

E dever de todas as Instituicdes de Ensino Superior (IES), em especial as publicas,
divulgar o que produz, seja como forma de entregar a sociedade os resultados dos recursos
publicos nelas investidos, seja para contribuir com o desenvolvimento social dos contextos
locais e nacionais nos quais estdo imersas. Especialmente em um pais continental e de natureza

geopolitico-econdmica desigual, os produtos das IES deveriam chegar de maneira mais rapida

! Trabalho apresentado no Grupo de Trabalho (GT) Comunicagdo Digital, Inovacdo e Tecnologias, atividade
integrante do X1V Congresso Brasileiro Cientifico de Comunicagdo Organizacional e de Relagdes Publicas.
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e clara a populacdo, que por sua vez, poderia utilizar estas informagdes para intervir nas
realidades em que estdo inseridas. No Brasil, as universidades publicas sdo as principais
organizacOes de producdo do conhecimento cientifico e tecnoldgico, respondendo por mais de
95% da producéo cientifica no pais. Das 20 universidades que mais produzem publicaces,
cinco sdo estaduais e 15 federais (5 estdo na regido Sul, 11 na regido Sudeste, 2 na regido
Nordeste e 2 na Centro-Oeste)?.

No do Maranhao, trés IES, todas publicas, tomam a dianteira nas pesquisas cientificas
e no desenvolvimento de inovacdes tecnologicas do estado. Sao elas: a Universidade Federal
do Maranhdo (UFMA), o Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia do Maranh&o
(IFMA) e a Universidade Estadual do Maranhdo (UEMA\); as duas primeiras federais, a Gltima
estadual e todas com presencas na capital e em diversos municipios do estado®.

Mesmo nao figurando com tanta frequéncia nos rankings das grandes produtoras do
conhecimento cientifico no Brasil*, a UFMA ganha relevo no Nordeste. Entretanto, ainda que
seja destaque (principal produtora de conhecimento cientifico e tecnolégico) no
desenvolvimento cientifico e tecnol6gico do Maranhdo e em que pese os esforcos empreendidos
por pesquisadores, gestores e assessoria de comunicacdo, toda a producdo cientifica
capitaneada pela instituicdo ainda tem uma timida divulgacdo.

E neste ponto que surge o questionamento central deste trabalho: a partir do estudo
realizado pelos autores em 2019, ha novas estratégias discursivas utilizadas por Instituicdes
Federais de Ensino Superior (IFES) do Maranh&o nas redes sociais digitais para a divulgacéo
cientifica em 2020?

Para tentar responder a essa questdo, o presente estudo toma como principais aportes
tedricos os conceitos de Redes Sociais Digitais (BUSTAMANTE, 2010), “Discurso”
(FAIRCLOUGH, 2001) e “Divulgacao Cientifica” (CALVO HERNANDO, 2006). Além disso,

lanca mdo da pesquisa desenvolvida por Monteiro & Gomes (2019), em que exploram e

2 Dados extraidos do Relatdrio Research in Brazil - A report for CAPES produzido pela Clarivate Analytics para a Coordenagéo
de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES). CROSS, Di; THOMSON, Simon; SIBCLAIR, Alexandra.
Research in Brazil: A report for CAPES by Clarivate Analytics. Clarivate Analytics, 2018. Disponivel em:
<http://www.capes.gov.br/images/stories/download/diversos/17012018-CAPES-InCitesReport-Final.pdf> Acesso em: 28 fev.
2020.

% Para este trabalho, consideraremos apenas as Instituicdes Federais de Ensino Superior, especificamente a Universidade
Federal do Maranhdo, pelas razdes de mudancas discursivas observadas em suas midias digitais, como sera explicado a
posteriori.

4 A UFMA, por exemplo, conquistou a 182 posigdo no ranking de maiores produtores do conhecimento cientifico do Brasil na
area de Ciéncias Naturais. J& no Ranking Universidades da Folha (RUF), a instituicdo aparece como primeiro lugar do
Maranh&o, em todos 0s quesitos e a 582 posi¢do nacional; no Nordeste, ocupa 0 12° lugar. Figurou, ainda, na 192 posicédo na
lista das “rising stars”/2016 das Américas do Sul e Central, atribui¢do dada as institui¢des que apresentaram crescimento mais
acentuado na produgdo cientifica de alta qualidade.
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diagnosticam o uso das redes sociais digitais por Instituicdes Federais de Ensino Superior
(IFES).

Com uso de pesquisa descritivo-exploratdria, o corpus deste estudo continua a pesquisa
realizada pelos autores, cujos resultados foram apresentados em outubro de 2019 e compara
estes resultados com os novos alcangados de novembro/19 até o primeiro bimestre de 2020. Em
seguida, procede-se a analise discursiva, procurando observar se novas préaticas de divulgacéo
cientifica estdo sendo empreendidas pela instituicdo. Para tanto, recorre-se a Teoria Social do
Discurso, de Norman Fairclough (2001), que percebe o discurso em perspectiva tridimensional:
€, a0 mesmo tempo, pratica social, pratica discursiva e texto, em sentido especifico.

Espera-se, com este estudo, contribuir para a adocdo de estratégias, especialmente nas
redes sociais digitais, que resultem em efetiva e eficaz divulgacdo de ciéncia e tecnologia, com
beneficios tanto para a comunidade interna quanto para o cidaddao em geral, como, por exemplo,
melhoria no acesso ao conhecimento produzido pelas IES e a formacdo de uma cultura

cientifica.

1 Discurso e linguagem no acesso ao conhecimento cientifico produzido pelas IES

N&o é possivel existir a ciéncia sem a linguagem. Foi a materialidade das paginas
escritas que permitiu a divulgacdo do conhecimento cientifico. Se os pesquisadores divulgarem
seus trabalhos em uma linguagem de dificil compreensdo, possivelmente verdo seus trabalhos
ignorados (VASCONCELLOS, 2003). O que implicaria em uma nédo-consecuc¢do do modelo

dialdgico de divulgacao cientifica proposto por Quintanilha (2009): o de Perspectiva Civica.

Para o autor, esse modelo toma como objetivo da divulgacdo cientifica a tarefa de
contribuir, difundir e melhorar a cultura cientifica da e na sociedade. Busca fortalecer a préatica
da cidadania ao estimular nas pessoas a responsabilidade pela ciéncia que é produzida em seu
estado e pais — 0 que, por outro lado, requer que a sociedade conheca as caracteristicas da

atividade cientifica e saiba como esse conhecimento é produzido e como lhe (til.

A questdo aqui posta trata, portanto, ndo s6 de divulgar a produgdo na area da ciéncia,
tecnologia e inovacdo (CT&I), mas também de possibilitar a apreensdo e compreensédo desse
conhecimento, para que a sociedade seja capaz de debater e participar de decisfes sobre temas
de seu interesse. E isto so é possivel se considerarmos, entre outras variaveis, a formacao do

discurso e a linguagem utilizada nesse processo.
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1.1 Aportes conceituais para a formacao do discurso cientifico

Para este estudo, entende-se discurso com base na concepc¢éo de Fairclough (2001), que
0 define como “um modo de agir, uma forma pela qual as pessoas agem em relagdo ao mundo
e principalmente em relagdo as outras pessoas” (Fairclough, 2001, p. 63). Considerando o
discurso como constituinte da estrutura social, o autor destaca o alcance que este tem na
sociedade, ja que esta presente em todas as praticas e eventos sociais dos quais os individuos

fazem parte.

Essas préaticas (sociais), por sua vez, sdo mediadas pela linguagem, uma vez que,
enquanto capacidade comunicativa, a linguagem exerce papel fundamental nos processos de
interacdo, pois € através dela que as pessoas interagem no mundo social (BAKHTIN, 2002).

A linguagem, por sua vez, ndo é um aspecto acessorio para a produgdo da DC;
ela permite e orienta as praticas sociais que sdo realizadas no ambito da
comunicagdo. A linguagem é tanto um instrumento para a producéo da DC
quanto uma ferramenta cultural para a construcdo e o desenvolvimento do
pensamento (Vigotski, 2009; Wertsch, 1998). Essa tenséo entre as funcdes da

linguagem permite toma-la como unidade central para compreendermos 0s
processos e praticas da DC. (LIMA; GIORDAN;, 2017, p. 85)

E preciso, portanto, ao trabalhar a divulgacdo cientifica, considerar a formagcdo,
caracteristicas e o impacto da linguagem e do discurso neste processo. Isto porque, a depender
dos campos da atividade humana, as enuncia¢des podem estabelecer formacdes discursivas
especificas, ja que o discurso sera constituido de acordo com o contexto em que o enunciador
estiver inserido, um reflexo das condicdes de producdo e das finalidades especificas daquele

processo comunicativo, uma vez que os discursos sdo enderecados a um publico ou a alguém
especificamente. (BAKHTIN, 2002).

Seguindo esta logica, Authier (2011) apresenta duas considerac¢des, quais sejam:

(1) ndo h& discurso que ndo seja enderecado. A dimensdo do enderego
encarna-se certamente de modo diferente segundo as condigdes concretas do
dizer —do didlogo ao jornal intimo — mas ela ¢ inerente ao dizer; o dizer “néo
enderegado” € ficgdo. (2) O dizer do um €, de modo constitutivo, determinado,
atravessado, penetrado pelo pensamento do dizer do outro — destinatério. Para
o circulo de Bakhtin, é pelo mecanismo, inerente ao dizer, de antecipacao da
“compreensdo responsiva” do destinatario que passa esse segundo eixo —
interlocutivo — do dialogismo: Todo discurso é dirigido para uma resposta e
ndo pode escapar & influéncia (AUTHIER-REVUZ, 2011, p.9).

Desta forma, para o autor, todo discurso tem como base o dialogismo, o que implica que

para que um discurso exista, é condicdo haver outros discursos. Isto alude, na divulgacéo
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cientifica, a participacdo ndo so de quem produz o discurso cientifico, mas também de quem o

(re)codifica (ou traduz) e de quem o consome.

O discurso da divulgacéo é o resultado de uma atividade discursiva que se
desenvolve em condi¢des de producdo inteiramente diferentes daquelas em
que o conhecimento cientifico é produzido pelos cientistas. As condi¢des de
producdo do discurso da divulgacdo cientifica estdo relacionadas com o
enunciador/autor (um cientista e/ou jornalista), com o destinatéario (publico
ndo especializado naquele tdpico especifico de uma subarea de uma
disciplina), com o tratamento dado ao assunto e com a construcéo
composicional. Como resultado dessas condi¢cdes de producdo temos a
superposicdo de tragos de cientificidade, laicidade e didaticidade, que se
deixam mostrar em graus variados na superficie do texto de divulgacdo.
(ZAMBONI apud NASCIMENTO, 2005, p. 17)
De acordo com Targino (2007), o discurso cientifico, ao circular entre seus pares,

langca mdo de estruturas, em geral, rigidas, que se difundem em categorias
distintas de trabalhos técnico-cientificos, a depender do sistema de
comunicacgdo, mais ou menos formal. S&o as publicacbes académicas, 0s
papers apresentados em eventos cientificos, os abstracts/resumos, os artigos e
livros, as publicagdes eletrénicas (...). Independentemente do suporte, a
producdo cientifica prima por um padréo Iéxico, em que as nominaliza¢des e
0s termos ou jargdes técnicos, acessiveis s6 aos especialistas, prevalecem.
Apresenta, ainda, estas caracteristicas: (1) emprego usual da 3a pessoa do
singular (que, acrescida da particula se, evidencia indeterminacao do sujeito)
ou da la pessoa do plural (sujeito universal); (2) concisdo ou economia
linglistica; (3) precisdo ou cuidado maximo com ambiglidades; (4)
objetividade ou rejeicdo a tracos inerentes a linguagem afetiva, pautada pela
expressdo de sentimentos, que o autor vivencia ou que deseja provocar no

animo do interlocutor; (5) formalismo ou exclusdo de termos do dia-a-dia ou
de uso vulgar. (TARGINO, 2007, pp. 19-28)

Ampliando esta construgdo e saindo da esfera do “entrepares”, Zamboni (2001)
caracteriza trés aspectos que tornam, para a autora, o discurso da divulgacdo cientifica um
género especifico. O primeiro deles, o tema, ao priorizar a transmissdo de informacdes sobre
ciéncia, tecnologia e inovacdo. O segundo, o estilo, que leva em consideracdo recursos
gramaticais, lexicais, fraseoldgicos menos enrijecidos. Para Zamboni, a divulgacédo cientifica
particulariza-se pelo uso de analogias, generalizagdes, aproximagdes, comparagdes,
simplificagBes, que sdo recursos para tornar o discurso cientifico acessivel ao publico leigo. Por
fim, mas ndo menos importante, o terceiro aspecto levantado por Zamboni é a composi¢ao

como formas de estruturagédo do discurso e de relacdo entre os interlocutores.

No processo de construgdo do discurso cientifico, salientamos que Calvo Hernando
(2006) chama a atencdo para trés funcbes da divulgacdo cientifica: a primeira delas é
informativa, que corresponde a transmissdo propriamente dita do contetdo da ciéncia; a

segunda, de intérprete, onde o divulgador torna mais preciso o significado e o sentido das
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descobertas bésicas da CT&lI e suas implicagdes; e, por fim, a funcdo de controle, tomada por
viés politico, uma vez que a ciéncia e tecnologia devem ser levadas em conta nas decisdes

politicas, considerando o impacto que exercem na vida dos cidad&os.

Estas funcdes atribuidas pelo autor fazem refletir acerca dos desafios que se precisa
enfrentar na busca do aprimoramento das préticas de divulgacéo cientifica, especificamente no
processo de formac&o discursiva e da linguagem utilizada pelo divulgador da ciéncia nas midias
digitais, que, por sua vez, alteram sobremaneira a forma de produzir, fazer circular e consumir
o discurso cientifico. A necessidade de despertar no interlocutor o interesse por determinado
assunto, requer do discurso cientifico uma expressiva adaptacdo linguistica e de formatos,

considerando, entre outras varidveis, os diferentes tipos de publico que se pretender alcancar.

2 Redes Sociais Digitais e as Implica¢des na Formacdo Discursiva e Linguistica da
Divulgacéo Cientifica

E fato que as Tecnologias da Informagio e Comunicagdo (TIC’s) reconfiguraram
completamente o processo de producdo e divulgacdo cientifica, conduzindo a modelos
informacionais bem mais dindmicos, interativos e hipertextuais. Estas caracteristicas, aliadas a
formas interativa de apresentar dados, noticias e conhecimentos (on-line), sdo proprias desta

modalidade de comunicacdo no ciberespaco.

A Internet esté estabelecida como um importante suporte de divulgagdo. O
crescente numero de sites [...] marca uma mudanga importante nos processos
de producdo, veiculacdo e consumo das noticias. Alteram-se de forma radical
todo o dinamismo e velocidade da producéo e circulagdo da informacdo. Em
meio a essas mudancas a divulgacao cientifica passa a ser introduzida também
em forma de hipertexto informatizado, pois se reconhece o grande potencial
da web é o de oportunizar a citacdo e a referéncia a multiplas fontes de
informacdo. Tais caracteristicas demonstram-se importantes para a
legitimagdo de uma cultura cientifica nacional. (PORTO, 2009, p. 151)

Estas novas formas e alcance conseguem agregar mdaltiplos sujeitos, de diferentes
lugares e saberes, caracterizando um espaco de construcdo coletiva e permitindo interacdo de
diferentes culturas, garantido a concilia¢do do saber cientifico de diversos sujeitos e institui¢oes

produtores de conhecimento.

As préticas de Divulgacdo Cientifica (DC) tém alterado a forma com que a
sociedade acessa informacdes sobre ciéncia, tecnologia e inovacdo (C&T).
Novas ferramentas de comunicacdo tém contribuido para ampliar a
dinamicidade da circulacdo de informacdes desta natureza, ao passo que 0
desenvolvimento tecnol6gico promoveu novas formas de interacdo na
comunicacao, que se estenderam para a DC. As midias digitais, por exemplo,
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sdo capazes de fomentar a autoria e publicagdo de sujeitos que
tradicionalmente eram excluidos das praticas comunicativas da DC. Assim,
diante das transformagGes anunciadas pelas midias digitais, vislumbram-se
novas praticas de comunicagdo da DC. (LIMA; GIORDAN 2017, p. 83)

De acordo com os autores, portanto, as midias digitais possibilitam ao cidaddo comum
(entenda-se aquele que, a priori, ndo estd incluido no processo direto de producdo do
conhecimento cientifico) participar da divulgagdo deste conhecimento, além de fomentar neste
sujeito condicOes de autoria e coautoria de novos conhecimentos, a depender dos seus modos
de subjetivacdo e individuacdo, dos seus pontos de contato com a informacéo e de como atribui
sentido aquilo. Isto implica, portanto, que as midias digitais abrem um leque de pontos nodais
entre seus usuarios, o que potencializa o entendimento das informacdes, seu compartilhando e,
por conseguinte, sua utilidade na divulgacéo cientifica.

Neste sentido, Bustamante (2010) afirma que redes sociais digitais sdo nds formados
por pessoas/comunidades que partilham o0s mesmos interesses na transformacdo do
conhecimento especializado, na descentralizag&o do saber e na potencializacdo da cidadania. O
autor afirma que “¢ a partir de uma massa critica com conhecimento compartilhado que se
produz essa transformagado em quantidade e qualidade” (BUSTAMANTE, 2010, p. 33).

Seguindo esta logica, pode-se inferir que a partir da Otica da interacdo, quanto mais
participantes houver compartilhando os mesmos interesses, maior é a utilidade prética e a
relevancia cientifica da informacdo. Tais redes também contribuiram para a consolidacdo de
um novo espaco publico de discussdo, no qual os usuarios tém possibilidade de participacao e
até mesmo de criacdo de temas a serem debatidos pela sociedade

Estas novas plataformas digitais e suas respectivas construcdes linguisticas levam a
reconfiguracao do lugar tradicional da divulgacdo cientifica, seja da producéo, da circulagéo ou
do consumo do conhecimento cientifico. Nestes (novos) espacos, é possivel observar uma nova
roupagem linguistica empregada na divulgacdo cientifica: graficos animados, gifs, girias,
audios, borddes/jargoes, videos, emojis e memes passam a constituir novos modos de dizer nas
midias sociais, atingindo, simultaneamente, diferentes perfis de publicos e fazendo com que a
apreensao e construgdo de sentidos se dé de forma mais dinamica.

Além disso, a maioria desses espacos conta com a hipertextualidade, onde ao se clicar
em determinadas palavras ou imagens de um texto, hd um redirecionado para outros ambientes
com informagdes textuais, outras imagens, videos, tornando a experiéncia do sujeito mais
completa na obtencdo e apreensdo da informagéo.

Por essa razdo, as institui¢ces de ensino superior, principalmente publicas, deveriam se

apropriar das funcionalidades e vantagens das redes sociais digitais para aprimorar suas agoes
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de divulgacao cientifica. No entanto, é necessario que se criem ferramentas (ou que se passe a
utilizar minimamente as existentes) capazes de promover a interagdo entre a universidade e a
sociedade, permitindo que o contetdo cientifico produzido nas IES néo fique 14 aprisionados,

tampouco apenas em eventos especializados.

3. Divulgacdo Cientifica nos perfis do Instagram: analise de publicacGes no perfil
@ufmaoficial

Estudo realizado por Monteiro & Gomes (2019)°, no perfil oficial do Instagram de
Instituicdes Federais de Ensino Superior, entre as quais a UFMA, identificou 303 postagens®
sobre os mais diferentes assuntos, no periodo de abril a outubro de 2019. Desse total, 22
publicacGes séo sobre ciéncia, tecnologia e inovagdo apontada na pesquisa dos autores. Isto
implica que, em termos percentuais, a UFMA destinava, a época, 7,2% do Seu espaco para

divulgacéo de ciéncia.

Para esta classificacdo, os autores (op. cit.) enquadraram 0s posts como sendo de
divulgacgdo cientifica, os que atenderam aos critérios definidos pelo protocolo de Anélise de
Contetido, da Rede Ibero-Americana de Monitoramento e Capacitacdo em Jornalismo

Cientifico, em 2009, que esclarece:

A matéria jornalistica deveria atender pelo menos a um dos seguintes pré-requisitos:
mencionar cientistas, pesquisadores, professores universitarios ou especialistas em
geral (desde que aparecessem vinculados a uma institui¢do cientifica e comentassem
temas relacionados a ciéncia) ou mencionar institui¢ces de pesquisa e universidades;
mencionar dados cientificos ou resultados de investigacGes; mencionar politica
cientifica; ou tratar de divulgacéo cientifica (MASSARANI; RAMALHO, 2013, p.
12).
Assim, excluiram do enquadramento de divulgacao cientifica as postagens relacionadas
a inscricdo ou programacao de eventos cientificos, por considerarem que estas notas tinham
mais o proposito de agendar a comunidade académica.
Ao analisarem o discurso das postagens, com enfoque na formacdo dos objetos, os
autores buscaram identificar sobre o que se fala no perfil do Instagram da UFMA, quando a

postagem se refere a producéo cientifica.

5 Os dados referentes a 2019, para comparacdo, foram extraidos da pesquisa DIVULGACAO CIENTIFICA EM
PLATAFORMAS DIGITAIS: comunicacdo publica de ciéncia e tecnologia no Maranhdo, Brasil (MONTEIRO & GOMES,
2019).

6 Estdo sendo consideradas apenas postagens no feed.
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Dividindo por grupos teméticos, no perfil @ufmaoficial, encontramos posts
que classificamos em sete categorias: divulgacdo cientifica (sobre acdes
realizadas pela universidade para aproximar comunidades ao conhecimento
cientifico); pesquisas que estdo em andamento ou ja foram concluidas por
estudantes e professores da UFMA; participacdo de pesquisadores da
universidade em eventos cientificos, com maior destaque para conferéncias,
congressos etc. nacionais ou internacionais; politicas de CT&I/Infraestrutura
para pesquisa (a universidade enuncia seus investimentos e politicas de
fomento a producdo cientifica e a inovacdo); homenagens a cientistas (em
datas comemorativas ou em caso de falecimento de professor); lancamento de
livros; e premiagOes concedidas a estudantes e professores da universidade.
(MONTEIRO & GOMES, 2019, p. 10)

Em suas conclusdes, destacam a quantidade de espaco destinado para postagens sobre
datas comemorativas (feriados, dias das profissdes relativas a cursos de graduagdo ofertados
pela universidade); seguida de postagens “institucionais”, como inauguragdes, editais e
informacdes sobre servicos e eventos académicos ou administrativos.

Considerando este contexto apresentado a partir da pesquisa de Monteiro & Gomes
(2019), outro aspecto relevante na escolha do objetivo da continuidade da pesquisa residiu no
fato da ampla repercussdo das novas formas de a UFMA se expressar nestes espagos. A
mudanca de estilo das publicacbes nas midias sociais da Universidade ganhou grande
relevancia em varios ambientes digitais. Assim, resolveu-se analisar como, em 2020, a
divulgacdo cientifica estava sendo projetada.

Desta forma, ampliando-se o corpus da pesquisa para abril/2019 a fevereiro/2020, tem-
se o total de 389 postagens no perfil, das quais apenas 5,6% destinadas a divulgacao cientifica,
diminuindo a presenca deste tipo de publicagdo no perfil oficial do Instagram.

Observou-se uma mudanga consideravel na linguagem empregada e maior presenca de
hipertextos, possivelmente como estratégia para gerar identificacdo e engajamento. Isto inclui
tanto as escolhas lexical e fraseologica, como a criagdo do vocativo “UFmores” (seguidores da
pagina) ou dos substantivos “UFMAnia” e “Dona UFMA”, quanto a parte imagética (paleta de
cores, formatos, sujeitos - utilizacdo de personagens da propria universidade para chamar a
atencdo para noticias, eventos e similares e 0 aumento do uso de memes).

Podemos verificar estas alteracbes nos modos de dizer, nas trés imagens a seguir:
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Imagem 1 - Print de publicacdo no perfil da UFMA com analogia ao Big Brother Brasil

i

ufmacficial « Seguindo

@ A UFMA NAO E BBB, MAS
SiSU,  ESTADE OLHO EM VOCE'

ufmaoficial "Se querer € poder, tem
que ir até o final se quiser vencer”!
Vocés chegaram até aqui campedes,
entdo se liguem nas datas para ndo
irem para o pareddo! Amanh3 comeca
a Confirmagdo Eletronica da Lista de
Espera no site da UFMA. Vejam link na
bio com todas as informagdes e
documentos necessarios. Boa sorte!

Sl

—.mea ‘mmhaufma #sisu ‘proer
#deolhoemvs
#siteufma ‘boasorte

Imagem 2 - Print de publicagdo no perfil da UFMA com a criagdo do UFMAnia

@i

ufmaoficial « Seguindo

ufmaoficial Ahhhhh UFmores, foi
tudo téo lindo que #donaufma ta
emociona até agora! Agradecemos a
todos os estudantes que estiveram
presentes e aos colaboradores,
parceiros e amigos que fizeram essa
festa mais bonita! Nossa UFMAnia é
fazer vocé sorrir! J0O

G

@mario_araujo. @lucas_limaxx

@aline cunhaz @amanda menesesr

oQvY A
1.852 visualizagdes

@ufmaoficial

Imagem 3 - Print de publicacdo no perfil da UFMA com memes cléssicos

#& 1  ufmaoficial - Seguindo

A FELJOADA DA SEXTA-FEIRA CHEGANDO NO RU =

& ufmaoficial Sentiram falta dela?! Pois
4 € com enorme prazer que
anunciamos gue amanhd ela estara de

volta, toda boa UFmores! g @ 22T

#feijoada #restauranteuniversitario
#ru #ufma #donaufma #minhaufma
#aufmagueagentequer #sextou
#ufmania #ufmores #ufmanasredes

Qv N

8.130 visualizacbes
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Continuam, ainda, as publicacOes de paisagens e momentos vividos na universidade,
com fotos captadas por seguidores do perfil, posts relacionados aos processos seletivos (e ao
Sisu), campanhas (Dia Internacional de Combate a AIDS, Doacgéo de Sangue etc.), projetos de
extensdo, competicBes esportivas, manifestacdes artistico-culturais.

Percebe-se ao analisar o continuum das publicag¢des que o foco narrativo das publicagdes
sobre ciéncia, tecnologia e inovagdo mantem-se direcionado a enunciar quais sao 0s sujeitos
(estudantes, professores e gestores) e 0 que produzem (projetos de pesquisa) ou conquistam.
Alias, mesmo em publicacdes que ndo tratam desta tematica, ha a presenca do sujeito e suas
acoes (imagem 4). Vejamos as imagens abaixo, inclusive com a identificacdo e hiperlink do
préprio sujeito e de seu campus de origem, tanto na imagem quanto na legenda (observar setas

indicativas na imagem).

Imagem 4 - Print de publicagdo no perfil da UFMA com foco narrativo nos personagens
— .

@ ufmaoficial + Seguindo

@ ufmaoficial Sabe o que faz a gente

! feliz?! Compartilhar com vocés
histérias de sucesso sobre vocés
mesmos! Ele € do interior de Fortuna-
MA, aluno do campus de Grajaud, com
3penas 23 anos aprovado em
primeiro lugar no mestrado em
Nanobioteclogia da UNB, uma das
instituigdes mais concorridas e
respeitadas Todo sucesso pra

é o! Parabéns

@ufmagraja cial jjosso orgulho
n&o cabe no peito! #YI00C

#ufma #minhaufma
#aufmaaueacenteauer #ufmaaraiau

QQV [

L=

no da UFMA de Grajau aprovado em primeiro
Ear no mestrado em Nanobiotecnologia da UNB

Imagem 5 - Print de publicag8o no perfil da UFMA com foco narrativo na produgéo

@ ufmaoficial + Sequindo

@ ufmaoficial Ola! O Rio Itapecuru é
responsavel por abastecer 75% da
populagdo de S3o Luis, além de
outras cidades. Ele se constitui num
divisor entre as bacias do Parnaiba, a
leste, e 3 do Mearim, 3 oeste g, |2 no
Campus da UFMA em Codd, tem um
projeto de pesquisa que tem por base
analisar a qualidade dessa agua.
Confira tudo no nosso canal do
YouTube! #tvascomufma

loQy N

3.153 visualizagoes
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Imagem 6 - Print de publicacdo no perfil da UFMA com divulgacdo de projeto de pesquisa

@ ufmaoficial = Seguindo

/_;) ufmaoficial Navegar € preciso, ja dizia

s o poeta! E é porisso que 15
estudantes dos cursos de
Oceanografia (Campus do Bacanga) e
Engenharia de Pesca (Campus
Pinheiro) da UFMA embarcaram no
Laboratério de Ensino Flutuante -
Ciéncias do Mar Il e seguem em
viagem desde o dia 4 3 6 deste més!
O projeto de pesquisa visa 0
levantamento de dados na area de
meio ambiente do nosso estado para
melhorias em agdes futuras e maior
capacitagdo pratica de nossos
estudantes! Avante desbravadores!
Estamos com vocés!
@fer.minist @lu.florglf @saraxavieer
@mmalhuz @el_viton @patriciamar4

@ wilsonmaia -«

= 0oQvY N

Nas imagens 4, 5 e 6, sdo acionados componentes semelhantes ao lead jornalistico nas
legendas ou na propria foto com a funcao de apresentar o objetivo da publicacdo, agora, em
uma nova formacdo discursiva, complementada por trechos afetivos nas legendas ou em audios,
no caso dos videos (Nosso orgulho, imagem 4; Avante desbravadores. Estamos com vocés —
imagem 6).

Nas publicacdes que trazem a divulgacao cientifica, ha a presenca textos descritivos de
objetivos da pesquisa ou fragmentos extraidos e/ou reformulados deste item (como na imagem
5) que é obrigatério nos projetos de CT&lI, ou trazem ainda os leads com informacgdes sobre
datas e locais das pesquisas ou eventos.

Nas midias digitais, o padrdo de consumo tem sido outro, com tragos de
fragmentacdo e mais objetividade. Tomando como base as legendas de fotos
e videos postados nos perfis @ufmaoficial e @ifma.oficial, podemos inferir
caracteristicas dessa nova formagdo discursiva. (MONTEIRO & GOMES,
2019, p 17))

Ao retomarmos a analise das novas publicacdes (como as das imagens de 1 a 3), no
plano textual, percebe-se algumas caracteristicas prépria desta nova identidade no perfil da
instituicdo. H& de se ressaltar que ha predominancia da funcdo informativa (CALVO
HERNANDO, 2006) e o estilo e a composi¢édo sofreram alteragcfes (ZAMBONI, 2001) — que
passamos a considerar. Sempre em linguagem direta ao leitor, em um mix de primeira pessoa
do plural e terceira do singular e com a presenca de textos que remetem a mobilizacao de afetos
“Vocés chegaram até aqui campedes entdo se liguem nas datas para ndo irem para o paredao!!”;
“Ahhhhh UFmores, foi tudo tao lindo que #donaufma t& emociona até agora! Agradecemos a
todos os estudantes que estiveram presentes e aos colaboradores, parceiros e amigos que

fizeram essa festa mais bonita! Nossa UFMAnia é fazer vocé sorrir!”.


https://www.instagram.com/explore/tags/donaufma/
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Percebe-se, ainda, a presenca de construgdes proprias da coloquialidade nas construcoes
frasais, o que pode se traduzir, em uma das anélises, em estratégia de aproximagao de “falares”,
mesmo que se ressalte que a escrita € bem menos flexivel que a oralidade.

Acreditamos, assim, que a estrutura, forma e linguagens utilizadas (exemplificaces,
coloquialismo, metaforas, comparaces etc.) sdo definidas em funcdo do interlocutor e tem a
fungéo de trazé-lo para o interior do texto, envolvendo-o no fato, como preconizam Authier
(2001), Zamboni (2001) e Nascimento (2005).

Como observado na Imagem 3, hd a presenca de perguntas como estratégia discursiva
para buscar o engajamento dos seguidores. Os textos sugerem uma relacdo mais pessoal na
relacdo com o interlocutor, diferente do texto elaborado para outros veiculos de divulgacao
cientifica, até mesmo para o jornalismo. Como ja mencionado, o lead jornalistico continua
sendo utilizado, mas agora, na maioria das vezes, seus componentes aparecem em meio a uma
producdo textual mais descontraida. J& o plano imagético, marcado pela maior presenca de
memes, continua seguindo o modelo foto-video, com maior quantidade de videos — inclusive
bastante explorados nos stories e com maior padronizacdo que as fotos.

Apesar de ndo figurar no escopo de analise deste estudo, 0s comentarios parecem sugerir
uma maior identificacdo dos sujeitos com o perfil @ufmaoficial — em relacdo ao periodo
anteriormente analisado, o que pode ser verificado em expressdes como “Amo00 uma
universidade!!”; “Melhor chamada, arrasou. Rsrsrs” ou, ainda, “T6 adorando essa vibe da
UFMA kkkk”. H& comentarios em contrario, mas poucos em relacdo aos de identificagdo.
Contudo, ressalte-se que nao foi objetivo desta pesquisa medir o nivel de engajamento dos

sujeitos.

Considerac0es Finais

Buscou-se investigar se houve o incremento e a inclusdo de novas formas de divulgacéo
presentes nas midias sociais de instituicdes de ensino superior no Maranhdo, onde se identifica-
pouca cobertura cientifica e tecnoldgica divulgada por meio dos veiculos de comunicag&o.
Especificamente, tomou-se como sujeito a maior produtora de conhecimento cientifico do
estado: a Universidade Federal do Maranh&o.

Ao se analisar as publicacdes no instagram @ufmaoficial na relacdo temporal 2019-
2020, observou-se uma pequena reducao nas postagens dedicadas a divulgacao cientifica, 1,6%

em relacdo ao total de postagens. Nao se vislumbra contemplados, por exemplo, o contetido e
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resultados das pesquisas produzidas na universidade, ainda que haja uma expressiva quantidade
de projetos desenvolvidos pelos pesquisadores dentro da Instituicdo e uma significativa
quantidade de postagens promovendo eventos institucionais.

E fato que os outros veiculos utilizados institucionalmente pela Universidade s&o
importantes mecanismos de divulgacdo cientifica, como sites e revistas — e, de fato, sdo
utilizados para tal fim. Alids, ressalte-se que ha divulgacéo cientifica (incluindo em perfis de
midias sociais) realizada por outras areas/setores da Universidade como a Agéncia de Inovacéo,
Empreendedorismo, Pesquisa, P0s-Graduacdo e Internacionalizacdo (AGEUFMA) e o0s
préprios perfis dos pesquisadores. E, claro, essas a¢des contribuem para tornar a producédo da
Universidade conhecida intra e extramuros.

Entretanto, neste estudo, que toma como base a comunicagdo organizacional efetivada
pelas assessorias de comunicacao via midias sociais, a timida presenca de contetdo de C&T no
Instagram deve ser revertida a partir da criagdo de canais de integracdo da C&T com o
desenvolvimento regional e a vida da sociedade. Outrossim, vale ressaltar que € necessario que
sejam pensadas estratégias capazes de efetivar um modelo dialégico (Perspectiva Civica) de
divulgacao cientifica (QUINTANILHA, 2009).

Especificamente nas redes sociais digitais, 0s posts, em processos educomunicativos,
podem ser vistos como ferramentas para educar e promover cultura cientifica, fazendo circular
uma ampla gama de informacdes e suas producdes de sentido. Curtir, comentar, compartilhar
sdo ferramentas possiveis de serem utilizadas pelos sujeitos para ampliar e qualificar a
divulgacao cientifica das IES. O alcance das postagens nestas redes e a interacao efetivada por
meio destes mecanismos podem facilitar a divulgacéo de informacdes e resultados de pesquisas.
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