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Resumo

Este artigo tem como tema as ofertas de imagem de si por meio do ethos discursivo com visao
a construcao da imagem publica politica e objetiva analisar o ethos discursivo ofertado em
videos do candidato Jair Messias Bolsonaro durante o pleito presidencial de 2018. O corpus de
estudo consiste em cinco videos, trés caracterizados como propaganda politica obrigatdria e
dois configurando transmissdes ao vivo, na internet. O aparato tedrico compreende reflexdes
sobre as nogdes de ethos discursivo de Maingueneau (2013), concepcdes sobre imagem
Baldissera (2004; 2006; 2008), imagem publica e imagem publica politica de Gomes (2004),
espetacularizacdo politico-midiatica (Weber 2007, 2011), bem como as influéncias de aspectos
contemporaneos, como a internet e as midias sociais digitais.

Palavras-chave. Imagem publica politica. Ethos discursivo. Jair Messias Bolsonaro.
Propaganda Politica.

1 Midia, Politica, Sociedade e a fabricacdo do Espetaculo

Partidos politicos, personagens e atores politicos, instituicdes e ideologias sdo
dependentes de visibilidade para que cheguem até seus publicos de interesse. Nesse sentido, a
imagem publica ¢ fator essencial a esse processo, embora o fator de visibilidade seja cada vez
mais espraiado, com a internet, por exemplo, ainda assim — e, talvez, exatamente por tantas
ofertas informativas -, a imagem publica, admitida como um processo, seja cada vez mais
importante as instituicdes exemplificadas. Todo esforco de enunciagdo, quando fazemos
referéncia a nés mesmos ou a outras pessoas, implica em um processo de selecdo, tendo em
vista que muitas sao as possibilidades de descrigao.

Assim, as descri¢cdes carregam consigo e instigam inferéncias a partir de si, pois, no
processo comunicacional, leva-se em conta os contextos do enunciador e dos coenunciadores
idem. Nao existe, portanto, esforco enunciativo neutro. Trata-se, pois, de construir

determinadas verdades e desconstruir outras.

! Trabalho apresentado no Grupo de Trabalho (GT) Discursos, identidades e relagdes de poder, atividade integrante do XIV
Congresso Brasileiro Cientifico de Comunicagao Organizacional e de Relagdes Publicas.

2 Graduada em Relagdes Publicas pela Faculdade de Biblioteconomia ¢ Comunicago Social da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul. Este artigo contém trechos originais da monografia da autora defendida em 2018, sob orientagdo do Prof. Dr.
Rudimar Baldissera.
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Ainda, importa falar que o cendrio politico de um pais traduz muito do que ele €. Ou,
de como ele esta. Segundo Druck e Filgueiras (2007), a questdo social passou a ser questdo
politica no Brasil a partir dos anos 1930, com o governo de Getalio Vargas, onde os ajustes
trabalhistas tiveram espago no modo de fazer politica no pais. Os autores afirmam que, desde
entdo, o Brasil vive um processo de amadurecimento do modelo econdmico liberal-periférico
(p.27), cujo inicio data do governo Collor (1990-1992) e mostrou-se sob uma maneira mais
completa no governo Lula (2003-2011).

O governo do PT, embora vitorioso nas urnas, inegavelmente ¢ marcado por dentincias
de conduta politica, amplamente cobertas pelas midias nacional e internacional e, além disso,
foi o fundo politico onde as Jornadas de Junho se deram. O que inicialmente eram
reivindicagdes pertinentes ao transporte publico oriundas da populagdo estudantil residente das
regides sul e sudeste do pais, abriu caminho para que outros grupos sociais € etarios também
expusessem suas reivindicagdes.

Além da importancia de conhecer-se o cenario politico-social para viabilizar o
entendimento de determinados acontecimentos, cada vez mais se faz necessaria a compreensao
da relagdo existente entre os produtos mididticos e as arenas sociais, como ¢ o caso da politica.
A politica pressupde, por si propria, formulacdo e disseminagdo de determinado conjunto de
valores e contetidos simbolicos que participem ou representem determinada ideologia ou aquilo
que o valha. Rubim (2003) afirma que a contemporaneidade e a realidade em rede (CASTELLS,
1996; 1998) a qual estamos inseridos proporcionaram um redimensionamento de varios campos
como a cultura e a politica, e, nesse ultimo caso, em sobremaneira em seu momento eleitoral,
que ¢ singular.

Por esse motivo, pode-se dizer que, atualmente, o sucesso de um personagem politico
depende fortemente da sua capacidade de visibilidade (WEBER, 2007), ou seja, do quanto a
mostra ele se coloca e da repercussao que essa imagem exposta adquire frente a opinido publica
e a midia. A atuagdo politica, cada vez mais, liga-se diretamente aos meios, as linguagens e aos
processos inerentes a comunicacdo de massa. A disputa politica ¢, dentre outros aspectos, uma
disputa para impor determinada imagem publica dos atores, bem como uma competi¢dao pela
producdo de percepcao dos publicos de interesse: os eleitores. Existe uma associacao entre as
atividades politicas e a criagdo e circulagdo de imagens. Gomes (2004) entende a politica de
imagem como “a pratica politica naquilo que nela esté voltado para a competi¢ao pela producao
e controle de imagens publicas de personagens e institui¢des politicas” (GOMES, 2004, locais

do Kindle 4282).
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Assim, segundo Weber (2007), no desencadear dos acontecimentos politicos, a paixdo
se faz presente nos discursos jornalistico e politico, de modo que o chamado espetaculo
politico-midiatico ¢ dependente de interesses mutuos vindos de quatro campos: o das
institui¢des e dos personagens publicos, como os partidos e os Poderes Executivo e Legislativo;
das instancias de producao mididtica, como os jornalistas e seus feitos; os espagos de circulagao
de informagdes e de opinides, como os pulpitos, os palanques e o0s programas; e
fundamentalmente a participacao da sociedade civil, seja espontanea ou organizada de alguma
maneira. Pode-se citar, em paralelo, os ambientes eleitorais, como os debates e, também, as
cerimonias de posses presidenciais.

Diante disso, destaca-se que este artigo objetiva, primordialmente, a analise do ethos
discursivo de Jair Messias Bolsonaro, ofertado em videos durante o pleito presidencial de 2018.
Aliado a isso, estudar sua imagem publica construida a partir de material audiovisual
institucional divulgado no periodo eleitoral, identificando as principais estratégias discursivas
utilizadas para propor determinadas imagens de si. Bem como as inquietagdes pela pratica das
relagdes publicas e da comunicacgao institucional, pois, € a partir delas que constroi-se a imagem
publica.

O presente estudo foi desenvolvido a luz da pesquisa documental, a fim de que se
investigasse posigdes acerca da tematica e colhimento de dados. Primeiro para que se cumpra
a organizagdo de informagdes pertinentes as trajetérias militar e politica de Jair Messias
Bolsonaro; e, apos, coleta, selecdo e organizacdo do material em video analisado. Importa
constar que o recorte temporal a qual submete-se o material selecionado ¢ igual aquele que
permitiu a veiculacdo de propaganda politica durante as elei¢des de 2018: 30 de agosto a 26 de
outubro. A técnica de “andlise e interpretagdo” ¢ também adotada por este esforco cientifico,

onde se da a andlise dos dados propriamente dita.

2 Ethos discursivo: ofertas de si e imagem na politica

Sabe-se que o contexto contemporaneo ¢ imagético. Do posto de “consumidor de
imagem” (JOLY, 1996, p.9) que cabe a todos, cabe também a tentativa de compreensao do que
¢ aimagem que ¢ consumida. Mas, ¢ importante entender que a imagem que ¢ visual ndo encerra
as possibilidades que o termo “imagem” carrega consigo.

Gomes afirma que ha “duas espécies do género imagem, de forma que como ha uma
imagem visual, haveria também uma imagem social ou publica, ambas podendo ser
consideradas espécies de representagdao ou apresentacdo de algo da ordem da realidade.”

(GOMES, 2004, Locais do Kindle 4341-4343). E interessante trazer a concepgdo apresentada
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por Baldissera (2006 € 2008), quando o autor introduz a classificagdo das imagens em “imagem-
conceito”. Considera-se imagem-linguagem a imagem fisico-visivel dotada de significagdo e
codificagdo, de modo que, a partir disso, passa a assumir caracteristica de linguagem imagética
e, entdo, ¢ admitida nos processos comunicacionais. Essa dindmica proposta ¢ possibilitada
gracas as convengdes socioculturais, quando definem que imagens fisicas, se captadas,
codificadas podem ser empregadas como mensagens nos processos comunicacionais.

O autor destaca que imagem-conceito ¢ pertencente aquilo que ¢ simbolico, cultural e
imaginario. O valor simbdlico ¢ atribuido a partir do momento em que 0s sujeitos passam a
perceber, apreender e interpretar e julgar a alteridade, mesmo que a significacdo dada ndo seja
adequada ou verdadeira (BALDISSERA, 2006).

Cabe ressaltar o fato de que a imagem-conceito ndo mantém relagdo direta com o que €
verdadeiro, ndo depende disso, ndo ¢ da qualidade da precisdo; esta relacionada, sim, aquilo
que parece ser, aquilo que se reconhece que seja, que se julga ser. Gomes (2004, locais do
Kindle 6866-6867) ¢ categorico quando afirma que “ser ¢ bom, parecer também ¢ bom, mas
parecer sem ser € ainda melhor, pois quem parece ser sem o ser realmente pode mudar mais
facilmente conforme seja conveniente”. Trata-se, aqui, de atentar para o fato de poder existir
distanciamento entre imagem-conceito ¢ a identidade que representa, revelando a ndo
equivaléncia, o desajuste entre imagem-conceito e a entidade que representa.

Nessa perspectiva, Gomes (2004) afirma que a pratica politica ¢ completamente
suscetivel a politica de imagem, esta ultima que atribui as fung¢des tradicionais da politica a
producdo, o ajuste e a administragdo da imagem do personagem politico. Segundo o autor, o
primeiro momento da politica de imagem, que ¢ a que abarca a producdo, construcdo, criagao
da imagem publica, seja de instituicdes ou de atores, tem por objetivo nao sd a presenca
midiatica, mas sim, a presenca mididtica na “esfera de visibilidade publica dominante, que um
publico que de alguma maneira se submete a essa esfera de exposigao forme uma determinada
imagem de tal ator” (GOMES, 2004, Locais do Kindle 4899-4900). Isso porque ndo ¢ qualquer
imagem publica a que basta na politica de imagem, mas sim a condugdo de uma imagem que
dialogue e traduza as intencdes politicas do ator politico, fazendo uso planejado dos discursos,
fatos e apresentagao pessoal.

Consonante a isso, a no¢ao de ethos discursivo e as cenas da enunciag¢do reformuladas
e propostas por Dominique Maingueneau sdo projetadas como uma maneira de anélise do
discurso e andlise pragmatica, expandindo as nog¢des de ethos apresentada por Ducrot e,
também, a de quadro figurativo estudada por Benveniste (AMOSSY, 2013). Conforme Amossy

(2013), a proposicdo de Maingueneau busca dar espaco tanto a enunciacdo quanto ao
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enunciador na andlise do discurso devido a relagdo que a nog¢do de ethos mantém com a
“concepcao de reflexividade discursiva e a relacdo entre corpo e discurso que ela implica”
(MAINGUENEAU, 2013, p.70), de maneira que seja possivel a analise de como ¢ construida
a cenografia da autoridade discursiva daquele que enuncia a si mesmo (CARVALHO, 2011).

A cenografia que Maingueneau propde nao € limitada a um cenario, de forma literal. A
metafora ¢ utilizada para representar a “cena de fala que o discurso pressupde para que possa
ser enunciado” (CARVALHO, 2011, p.85), e ¢ desenvolvida a medida em que as ofertas de si
mesmo se dao e, citando Ducrot: o “ethos se mostra, ele nao ¢ dito” (DUCROT, 1984, p.201
apud AMOSSY, 2013, p.71).

Com o exposto, ¢ clara a necessidade da tentativa de compreensdo do lugar que cada
um dos personagens envolvidos e necessarios em um processo de construcdo do ethos
discursivo ocupam, pois, por meio desse esfor¢o, ¢ que se pode inferir o significado, por

exemplo, do uso de determinada expressao e da omissao de outra.

3 Ethos discursivo: Jair Bolsonaro e as ofertas de si em videos

Devido ao fato de a bibliografia cientifica sobre o politico ser restrita, faz-se uso dos
esforcos de pesquisa em dados apresentados por portais de noticias, além do material produzido
e disponibilizado pelo site e outros espacgos digitais do proprio ator politico. Cabe ressaltar que,
de acordo com Gil (1994), ndo sdo apenas os documentos escritos que contém validade para
fins de pesquisa cientificos, mas “qualquer objeto que possa contribuir para a investigagao de
determinado fato ou fendmeno” (p.147), tais como os chamados registros episoddicos e privados,
“construidos principalmente por documentos pessoais € por imagens visuais produzidas pelos

meios de comunicagao de massa” (GIL, 1994, p.147).

3.1 Bolsonaro e contexto da candidatura

Bolsonaro se candidatou a presidéncia sob a coligagdo “Brasil Acima de Tudo, Deus
acima de Todos” (PSL-PRTB). Os principais opositores politicos foram: Fernando Haddad, na
coligacao “O Povo Feliz De Novo” (PT/PCdoB/PROS), Ciro Gomes e a coligagao “Brasil
Soberano” (PDT/AVANTE), Geraldo Alckmin sob a coligagdo “Para Unir o Brasil”
(PSDB/PTB/PP/PR/DEM/SOLIDARIEDADE/PPS/PRB/PSD), Marina Silva na coligagdo
“Unidos para Transformar o Brasil” (REDE/PV).

No dia 06 de setembro, Bolsonaro sofreu um atentado durante evento eleitoral na cidade
de Juiz de Fora, em Minas Gerais. O candidato foi esfaqueado na regiao do abdomen antes de

realizar o comicio programado. Entende-se que o ocorrido configurou-se em um espetaculo
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politico-midiatico, pois, conforme apontado por Weber (2011) um acontecimento transforma-
se em espetaculo quando carrega consigo poder politico e mididtico e tem capacidade de
impactar, em algum nivel, a vida dos individuos e da sociedade de alguma maneira. Segundo
pesquisa conduzida pela Diretoria de Analise de Politicas Publicas (DAPP) da Fundagao
Gettlio Vargas (FGV), o ataque de que Bolsonaro foi vitima foi o acontecimento de maior
repercussdo imediata desde o ano de 2014°.

Apos o episddio, Bolsonaro cresceu nas pesquisas de inten¢ao de voto, conforme
divulgado pelo Instituto Datafolha em 10 de setembro de 2018. O candidato cresceu dois pontos
se comparado a pesquisa anterior, alcangando a margem de 24%* da pretensdo de voto do
eleitorado pesquisado. Pelos motivos apontados, optou-se pela analise do ethos discursivo que
foi ofertado pelo personagem a partir desse episodio, através da televisao, pela veiculacao da
propaganda politica dois dias apds o incidente e, pela internet, através da transmissdo ao vivo
que o candidato fez, ainda internado.

Bolsonaro obteve 42.276.897° votos validos no primeiro turno das -elei¢des
presidenciais. Esse resultado o levou ao segundo turno, junto do candidato Fernando Haddad,
do Partido dos Trabalhadores (PT). Sob essa perspectiva, optamos pela andlise das imagens
propostas pelo candidato nesse segundo momento da disputa politica a presidéncia em dois
lugares. Na televisdo, a propaganda politica para os presidenciaveis equivale a 10 minutos
igualmente divididos entre os dois concorrentes. O material escolhido para analisar as ofertas
de imagem de si por meio da televisdo foi o video da primeira propaganda politica do segundo
turno, veiculada no dia 12 de outubro de 2018. As imagens ofertadas por videos veiculados na
internet serdo analisadas com base na transmissao ao vivo que o candidato fez no ultimo dia de
propaganda politica permitida, dia 26 de outubro.

A partir desses critérios e decisdes, os videos selecionados para compor o corpus
empirico deste estudo sdo: “1° programa eleitoral de Jair Bolsonaro (PSL) - Elei¢des 2018”;
“4° programa eleitoral de Jair Bolsonaro do PSL - 8.set.2018; “Jair Bolsonaro chora em /live

feita direto do hospital”®; “Jair Bolsonaro (PSL) - Primeiro programa do Segundo Turno -

3 OBSERVA 2018. Ataque com faca a Bolsonaro gera 3,2 milhdes de mengdes em 16h. Disponivel em:
<https://goo.gl/KyBYrQ>. Acesso em 13 de nov. de 2018.

4 INSTITUTO DE PESQUISAS DATAFOLHA: Presidéncia: Bolsonaro lidera e quatro empatam em disputa pelo 2° lugar.
Disponivel em: <https://goo.gl/pZivjA> Acesso em 13 de nov. de 2018.

5 TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL. Concluida a totalizagdo de votos do 1° turno das eleigoes 2018. Disponivel em:
<https://goo.gl/UVypl16> Acesso em 14 nov.2018.

6 Disponivel em: https://youtu.be/WYUqM2zOcBU Acesso em 14 de nov.2018.

7 Disponivel em: https://youtu.be/VJurjofPZzU Acesso em 14 nov.2018

8 Disponivel em: https://youtu.be/NA8ISXpJt2I Acesso em 14 nov.2018.
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Presidente 2018 - 12/10”°; e “Bolsonaro: tiltima /ive antes do segundo turno”!’. O esfor¢o que
se faz no capitulo seguinte ¢ a analise do seu ethos discursivo em videos durante o pleito
presidencial de 2018. Apresenta-se, aqui, a analise completa do video intitulado “Jair Bolsonaro
chora em [live feita direto do hospital”, pois, considera-se, que o discurso adotado apos ser
vitima do atentando j4 mencionado representa e elucida a maioria das cenas que ofertou

estrategicamente durante toda a campanha.'!

3.2 Ethos discursivo de Bolsonaro na campanha presidencial de 2018

Nesta etapa do artigo sera realizada a analise do video “Bolsonaro: tltima /ive antes do
segundo turno”'?. A analise estd organizadaa da seguinte forma: a) o video é analisado
separadamente; b) cada analise compreende os topicos “contextualiza¢do” e “andlise estrutural
e ethos discursivo”. Por fim, ressalta-se, que a discussdo dos resultados sera realizada nas

consideragdes finais.

3.2.1 Transmissdo ao vivo do hospital
3.2.1.1 Contextualizacao

Apos ser vitima de um ataque a faca, Bolsonaro teve de passar por cirurgias e, entdo,
permaneceu internado durante 24 dias no hospital ap6s o atentado. No dia 16 de setembro o
candidato anunciou pelo Facebook que faria uma transmissao ao vivo direto do hospital em que
estava, pois havia recebido liberacdo do médico que o atendia. O video tem duracao de vinte

minutos e nove segundos.

3.2.1.2 Analise morfolégica e Ethos discursivo

O video comeca com o filho do candidato, Eduardo Bolsonaro, comentando, durante
dois minutos, sobre o quadro de satde do pai. Quando direciona a camera para Jair Bolsonaro,
o candidato permanece de olhos fechados por treze segundos. Conforme apontado por
Maingueneau (2005), a enunciagdo ndo se limita ao que ¢ dito e, nesse sentido, estando o ethos
diretamente ligado a enunciagdo, o publico inicia o processo de construcao da representagao

antes mesmo que o enunciador fale alguma coisa.

9 Disponivel em: https://youtu.be/ pgFT U6k74 Acesso em 14 nov.2018

10 Disponivel em: https://youtu.be/2py6E3U2wCc Acesso em 14 nov.2018

I As andlises completas dos cinco videos escolhidos podem ser consultadas na monografia homénima publicada
e disponivel em <http://hdl.handle.net/10183/192998>

12 Disponivel em: https://youtu.be/2py6E3U2wCc Acesso em 14 nov.2018
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No video analisado, a imagem que o ethos pré-discursivo estimula o coenunciador a
formular ¢ de uma pessoa fraca, debilitada (figura 1). Conforme o candidato fala e mostra a si
mesmo, pode-se dizer que essa primeira imagem ¢ refutada pelo ethos discursivo, pois, apesar
de estar internado, o candidato se dispde a falar acerca do cenério politico brasileiro, ndo apenas
de si mesmo, o que demonstra que detém forga para tal, ou, que se esforca para fazé-lo, ¢
preocupado em algo maior que sua propria satude.

Figura 1: Bolsonaro

em transmissdo ao vivo do hospital

Fonte: Youtube (2018). Jair Bolsonaro chora em /ive feita direto do hospital [video]

Bolsonaro também traz para essa enunciacao referéncias religiosas, reforcando o ethos
assim caracterizado, quando menciona, por exemplo, que uma passagem biblica foi um dos
guias de sua campanha. Para Maingueneau (2006), toda enunciag@o nao € apenas uma situagao
de comunicacdo, pois ela comporta o que chama de cena da enunciagdo e que considera o
processo de comunicagao “do interior” (MAINGUENEAU, 2006, p.250).

Ha, na encenacdo do ethos discursivo, trés cenas de enunciacdo. A primeira € a cena
englobante e refere-se ao tipo de discurso, as vezes definido pela funcdo social. Na situacdo da
analise, a cena englobante trata-se de discurso politico. A segunda cena, cena genérica, equivale
ao subgénero que determina os papeis sociais dos participantes. Nesse sentido, a cena genérica
do video analisado ¢ a de um candidato politico dirigindo-se aos eleitores. A terceira trata-se
da cenografia e, segundo o autor, recorrentemente a interacdo dos coenunciadores se da através
dela tendo em vista que as vezes acaba por colocar em segundo plano a cena genérica.

Sob essa perspectiva, pode-se dizer que a cenografia dessa transmissao ao vivo, de uma
maneira geral, mostra Bolsonaro ndo apenas como um politico candidato a presidéncia, mas
principalmente como um homem experiente e, também, como um homem religioso. Isso
acontece, segundo o autor, porque “o discurso politico ¢ igualmente propicio a diversidade das
cenografias: um candidato podera falar a seus eleitores como jovem executivo, como
tecnocrata, como operario [...] e conferir os “lugares” correspondentes a seu publico.”
(MAINGUENEAU, 2005, p.76). Além disso, ao afirmar “Como eu disse, vinha dizendo em

palestras ao longo de 3 anos, onde adotei aquela maxima, que seria nossa bandeira. Peguei um
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versiculo biblico, Jodo 08:32: “conhecereis a verdade e a verdade vos libertara”!3, Bolsonaro
coloca os eleitores e, portanto, o Brasil como um todo, em um lugar de “prisdo”, o que remete
a ideia de condenacdo, penalidade, e por esse motivo teria de ser “libertado” dessa coisa ou
desse alguém que o limita. Por esse motivo, hd uma necessidade de soltura, livramento, e ele
coloca a si mesmo no lugar de salvador. Essa enunciagdo reforca o ethos de escolhido de Deus,
de Messias, que, conforme andlise completa dos videos selecionados, ¢ ofertado desde a
primeira producdo veiculada no primeiro turno.

Bolsonaro também afirma: “T4 em jogo no momento ¢ o futuro de todos vocés também.

14 Assim, assume a possibilidade de

Até de vocé que apoia o PT, vocé ¢ ser humano também
livrar até mesmo os que defendem o PT do “plano” do partido. Portanto, livraria as pessoas de
si proprias, de suas proprias escolhas mal feitas. E, entdo, benevolente e generoso.

Na sequéncia, o candidato inicia sua fala a respeito do Partido dos Trabalhadores, e
menciona (excerto de texto a seguir) que algumas pessoas defendem que, a época de sua

criacdo, na década de 1980, o Brasil vivia sua Ditadura Militar.

Isso no Brasil é 0 jogo do poder. E o dominio de uma nacio. [...]| O PT surgiu em
1980, no periodo que nos diziam que era ditadura militar. Onde ditadura surgiu
um partido politico qualquer que seja, sempre foi um partido unico, mas o que
interessa no momento: faca uma reflexao. Eu aprendi desde cedo, 14 em Nioaque,
Mato Grosso do Sul, com Major Almério, subcomandante, quando eu tinha um
problema com um subordinado meu e eu estava possesso da vida, e ele, o major
Almério, que € vivo até hoje, falou: “tenente, quando for tomar decisdo contra um
subordinado, se coloca no lugar dele”. E eu sai dali, algumas horas depois eu voltei,
¢ a minha decisdo foi o contrario. Eu peco pra vocés: se coloquem no lugar do
presidiario. ' (grifos meus)

Quando afirma que “nos diziam que era ditadura militar”, o candidato deixa claro seu
entendimento de que o Brasil ndo viveu esse governo que lhe ¢ contado, que buscam fazer com
que acredite, como uma conspiragao.

Em seguida, conforme trecho destacado a seguir, o candidato relembra seu tempo como
tenente do exército, e compartilha com o coenunciador os conselhos recebidos do seu superior
hierarquico, quando este ultimo dizia para Bolsonaro colocar-se no lugar dos seus subordinados
nos momentos de convivéncia conflituosa. Nessa perspectiva, Bolsonaro pede para que quem

o assiste coloque-se no lugar “do presidiario”, ou seja, Lula, e da a entender que ja fizera esse

13 Fragmento retirado do video “Bolsonaro chora em live feita direto do hospital. Disponivel em:
https://youtu.be/NA8ISXpJt2l. Acesso em 17 de nov.2018.
14 Fragmento retirado do video “Bolsonaro chora em live feita direto do hospital. Disponivel em:
https://youtu.be/NA8ISXpJt2l. Acesso em 17 de nov.2018.
15 Fragmento retirado do video “Bolsonaro chora em live feita direto do hospital”. Disponivel em:
https://youtu.be/NA8ISXpJt2l. Acesso em 17 de nov.2018.
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exercicio de empatia. Nessa fala, Bolsonaro oferta um ethos de compaixao, pois, ao afirmar
que mudou de ideia ap6s colocar-se, embora ‘possesso’, no lugar de seu subordinado no periodo
militar, mudou de ideia, também oferece o mesmo ethos de compaixdo e humanidade ao pedir
que quem o assiste também o faca. Ainda, o ato de ‘pedir’, no sentido de orientar um
comportamento, oferta outro ethos, que ¢ o de sabedoria.

Quando Bolsonaro afirma ‘eu aprendi desde cedo’, faz emergir o ethos de inteligéncia,
pois, além de aprender, ainda aprendeu rapido. Importa constar o carater de saudosismo que a
referida frase carrega consigo quando o candidato comenta sobre o episodio militar que vivera
quando mais jovem. Essa perspectiva de saudade daquilo o que ¢ militar conversa com a
descrenga de que o Brasil ndo viveu uma ditadura militar e indica, conforme apontado por Lowy
(2015), o apelo aos militares como um dos motivadores a crescente do conservadorismo
nacional e internacional.

Quando “pede”, aos que o assistem, que “se coloquem no lugar” de uma pessoa, atribui
a si mesmo a imagem de alguém que ja realizara o exercicio da reflexdo politica e, também por

conta disso, tem a liberdade de “orientar”, “guiar” os demais cidaddos para que também o facam

e, a partir disso, cheguem a conclusao que ele ja chegara. Bolsonaro afirma:

O que eu peco pra vocés: se coloquem no lugar do presidiario que ta 14 em Curitiba.
Com toda sua popularidade, sua possivel riqueza, seu trafico junto a ditaduras do
mundo todo que se auto apoiam, em especial Cuba. Vocé aceitaria passivamente,
bovinamente ir para a cadeia? Vocé ndo tentaria uma fuga? Bom, se vocé ndo tentou
fugir com tudo ao teu lado, ¢ obviamente porque vocé tem um plano B. Qual é o plano
B desse presidiario? Desse homem pobre que, 14 atrds que roubou nossa esperanga?
Eu ndo consigo pensar em outra coisa a ndo ser um plano B se materializar em uma
fraude favoravel ao Lula pelas eleigdes agora.'® (grifos meus)

Ao mencionar que Lula mantém relagdes com “ditaduras que se auto apoiam”, indica
que o Brasil também ¢ caracterizado como um pais que vive sob um regime ditatorial. O que ¢é
contraditorio quando afirma que o fato que fez com que Lula nao fugisse do presidio € o desejo
de implementar “seu plano B”, ou seja, ndo sair mais do poder executivo nacional, instaurando
um modo de governar ditatorial através de uma fraude eleitoral programada para as elei¢des de
2018. Em consonancia, o fato de utilizar o pronome “nds”, quando menciona o fato de Lula ter
“roubado nossas esperangas”, Bolsonaro promove a imagem de igualdade entre ele proprio,
aqueles que se mostraram pro-impeachment € os que o ouvem, embora, como ja mencionado,

dé orientacdes para que os demais reflitam. Essa posicao ¢, além de tudo, tentativa de

16 Fragmento retirado do video “Bolsonaro chora em /live feita direto do hospital”. Disponivel em:
https://youtu.be/NA8ISXpJt2l. Acesso em 17 de nov.2018.
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demonstrar humildade, pois se coloca no mesmo nivel daqueles que precisam de sua ajuda para
definir o voto.
O candidato afirma que, ao candidatar-se a presidéncia em 2018, o fez para impedir que
o PT permanecesse no poder . Isso porque o que esta em jogo, naquele momento, ndo € a sua
saude, mas sim “o futuro dos duzentos e poucos milhdes de brasileiros e um pouquinho 14 fora
também”. Nesse sentido, novamente, procura reforgar seu ethos de alguém benevolente, cuja
funcdo principal ¢ doar-se para algum bem maior, para que todos sejam protegidos dessa
ameaca a qual o candidato faz referéncia, conforme se pode inferir do excerto a seguir:
Quando eu vi as eleigdes, a Dilma Rousseff, em 2014, eu pensei comigo mesmo: “ndo
podemos esperar 2018 porque o Lula vem candidato, eles ndo vao sair mais dai”. Olha
como ¢ que ta o Brasil. Pra onde estamos indo, em todos os aspectos, sem exce¢ao?
Eu sempre costumava dizer e também falo ainda que tdo ou mais grave que é a
corrupcio é a questio ideologica. Ai, sozinho em casa, resolvi: eu vou vir
candidato em 2018. Mas eu preciso de um partido politico. Nao vou ter apoio quase
nenhum da imprensa. Meu partido politico vai ser um partido pequeno. Esses partidos
médios e grandes fazem seus negodcios. Nao vou ter tempo de televisdo. Se eu crescer
um pouquinho em pesquisa vao tentar me destruir. Mas eu segui essa ideia. Vou
embora. Em 2015, aproveitei um projeto em andamento na Camara e mandei o...

conseguimos o voto impresso, que era a Unica garantia que nos teriamos, em 2018, de
dizer que quem votou no Jodo vai contar com o Jodo.!” (grifos meus)

Também, Bolsonaro afirma que candidatou-se mesmo acreditando no desejo que os
outros teriam de “destrui-lo”, caso obtivesse relevancia na disputa eleitoral. Com isso em vista,
entende-se que, apesar do risco iminente que a candidatura a presidéncia representava, ainda
assim Bolsonaro optou pela disputa politica para salvaguardar o pais da possibilidade de um
novo governo petista. Quando afirma que, apos ter decidido que tentaria candidatura
presidencial, teria de filiar-se a um partido pequeno e nao teria apoio dos veiculos midiaticos,
o candidato oferta um ethos discursivo autopiedoso, indicando complacéncia. Ao dizer que
seguiria “essa ideia”, indica que ndo planejou sua candidatura a presidéncia para ofertar e
defender um plano de governo ao pais, mas, sim, para tentar impedir que o Partido dos
Trabalhadores saisse vitorioso pela quinta vez consecutiva. Sob essa perspectiva, explica seu
projeto de lei cuja proposta era a impressdo de um “recibo” eleitoral, para que os eleitores
tivessem comprovacao eletronica sobre em quem depositaram seus votos. E explica que propds
essa alteracdo em 2015 para impedir que o plano B do PT se concretizasse em 2018, pois essa

seria “a unica garantia que teriamos” e que recebeu o veto da entdo presidente, Dilma Rousseff,

do PT.

17 Fragmento retirado do video “Bolsonaro chora em live feita direto do hospital. Disponivel em:

https://youtu.be/NA8ISXpJt2l. Acesso em 17 de nov.2018.
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Quando, na sua fala, afirma que “tdo ou mais grave do que € a corrupcdo ¢ a questio
ideoldgica” descola, mais uma vez, a sua atuacdo do fazer politico. Isso porque a propria agao
politica e a existéncia de partidos politicos se ddo como meios de oferta e defesa de ideologias
politicas e sociais. A atribuicdo de uma periculosidade a palavra “ideologia”, configura um
esfor¢o enunciativo que permite inferir que o PT ¢ sinonimo de perigo ao Brasil.

No trecho a seguir, ao dirigir sua fala aos profissionais da imprensa, Bolsonaro pede,
‘por favor’, que leiam o chamado caderno de teses, de 2015, e também a Analise da Conjuntura,
de 2016, dois documentos redigidos e publicados pelo PT e pede que os leiam por serem
documentos ‘muito importantes’ aqueles que o assistem e, também, porque ‘ndo ha ninguém
que tenha mais consideragdo’ com os profissionais da imprensa do que o proprio Bolsonaro.
Ao solicitar a leitura, o faz em tom de revelagao, como se fosse de seu poder alguma informagao

privilegiada que tenha alcancado a partir da leitura desses materiais.

Mas agora o que é muito importante pra vocés: o PT ndo esconde o que faz mais.
Por favor, leiam dois documentos apenas: o primeiro, o caderno de teses do PT de
2015, na Bahia. E depois o outro documento, Analise da Conjuntura, de 2016. Esta
na pagina do PT. Ninguém ta inventando isso. Eu quero me referir agora aos
jornalistas do Brasil: ninguém mais do que eu tem consideragio para com vocés.
Se vocés lerem com atengdo esses dois documentos, entre outras barbaridades, vocés
vao ver 14, claramente escrito, que o PT vai buscar, sim, o controle social da midia.
Vocés vao perder a liberdade! Sei que nem todos t€m hoje em dia, né, mas quem
tem alguma liberdade vai perder completamente sua liberdade. E mais: imaginem
eles explorando, né, inventando narrativas a meu respeito, igual 14 atras quando
descobriram da Policia Federal e faziam uma operagdo. Operacdo tal “agora pega o
Bolsonaro”, ndo pegaram. “Agora pegam”, ndo pegaram.'® (grifos meus)

Nessa fala, Bolsonaro oferece uma imagem de si de responsabilidade com a informagao
quando afirma que ninguém tem maior consideracdo com a imprensa brasileira do que ele
proprio e, devido a isso, os jornalistas podem acreditar que os dois documentos mencionados
comprovam o que vem indicando através da sua fala, como o plano B, por exemplo. Importante
constar que, conforme averiguado, o “caderno de teses do PT”, indicado por Bolsonaro, ¢ um
documento originado a partir de encontro partidario ocorrido entre 11 e 13 de junho de 2015
motivado pelas manifestagdes contra o governo petista ocorridas em mar¢o do mesmo ano. O
documento retoma questdes que impulsionaram a criagdo do partido, para “resgatar o petismo
no PT”"°. O segundo documento mencionado pelo candidato, “Anélise da Conjuntura de 2016”
¢ originario do diretdrio nacional do partido, em um esforc¢o para que os partidarios se reunam

e analisem o cenario politico pertinente ao ano de 2016, considerando, principalmente, a

18 Fragmento retirado do video “Bolsonaro chora em live feita direto do hospital. Disponivel em:
https://youtu.be/NA8ISXpJt2l. Acesso em 17 de nov.2018.

19 Partido dos Trabalhadores: 5° Congresso Nacional. Disponivel em: <https://goo.gl/rALcCa> Acesso em 24 de
nov.2018.
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iminéncia do impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff. A publicagcdo data de maio de
2016%.

Quando Bolsonaro afirma que narrativas em relacao a ele sao criadas reforga o aspecto
de covardia dos oponentes politicos e atribui a si a imagem de personagem perseguido. E a
justificativa para essa “conspira¢do” possa ser a imagem de honestidade que oferece
reiteradamente, como quando diz que ndo foi flagrado por nenhuma “tal operagao”.

Além disso, o candidato assume o papel de fiador confidvel, pois, mesmo em uma
situagdo de hospital e, portanto, delicada, ainda assim faz o esfor¢o de solicitar liberacao
médica, ir a publico falar sobre o cendrio politico brasileiro atual e ndo apenas sobre seu quadro
de saude. Nessa perspectiva, destaca-se o carater apelativo da transmiss@o ao vivo realizada no
hospital uma vez que, apesar da situagao delicada da satide do candidato, dedica 15 de um video

de 20 minutos, para falar sobre seu principal oponente politico, o Partido dos Trabalhadores.

4 Consideracoes Finais

A partir das andlises realizadas, ¢ possivel identificar algumas estratégias discursivas
que Jair Bolsonaro empregou na producdo do material institucional veiculado no periodo da
disputa presidencial, propondo sentidos e reafirmando-os por meio do seu ethos discursivo.
Pode-se dizer que a analise contemplou trés grandes momentos da disputa eleitoral: 1) como o
candidato se apresentou na primeira campanha veiculada no primeiro turno; 2) quais imagens
ele ofereceu de si em decorréncia do atentado que sofreu a partir da propaganda politica
veiculada dois dias apds o ataque e na transmissdo ao vivo feita no hospital 11 dias apos o
atentado e 3) como ele se mostrou na primeira campanha veiculada no segundo turno € na
transmissao ao vivo realizada dois dias antes da votacao do segundo turno.

As ofertas de sentido sumariamente propostas pela material institucional de Jair Messias
Bolsonaro compdem e sublinham ethos discursivos que associam a ele, principalmente, trés
imagens: 1) de salvador do Brasil, 2) enviado por Deus e 3) defensor da familia como
instituicao. Os demais ethos ofertados atravessam e reforcam os trés principais.

Sob essa perspectiva, a dedicacdao de grande parte de sua producao de video veiculada
a época da disputa eleitoral ser dedicada a apresentar, sob seu modo, o principal oponente
politico, o Partido dos Trabalhadores, afirma que Bolsonaro seria o oposto daquilo o que o

concorrente politico é. Assim, as apresentacdes dos casos de corrupcao do PT, por exemplo,

20 partido dos Trabalhadores: Resolugdo sobre conjuntura. Disponivel em: <https://goo.gl/ WHMGvVB> Acesso em
24 nov.2018
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buscam associar a imagem de “homem honesto” a Jair Bolsonaro. Com isso, ao apresentar o
PT como uma ameaga aquilo o que ethos discursivo de Bolsonaro busca defender, ele oferta a
imagem de si como o salvador do Brasil, pois, impedindo nova reelei¢do do candidato petista,
estaria “livrando” o pais.

O segundo ethos mais ofertado pelo candidato é o de enviado por Deus. Outros ethos
igualmente ofertados pelo personagem politico, tais como de empatia, sabedoria e compaixao
reforcam o de enviado por Deus, considerando os conhecidos preceitos cristaos. Apoiado na
oferta de que ¢ o salvador do Brasil, Bolsonaro sustentado argumentacao religiosa apresenta-se
como representante daquilo o que ¢ considerado divino, mas, factualmente por dois motivos: o
primeiro por associar sua coligacdo a figura divina, atribuindo-lhe um lugar ‘acima de tudo’ e
também por nomear a associacao politica a qual fez parte na candidatura fazendo uso da palavra
mais simbolica do Cristianismo. A coligacdo “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”
reforga o viés religioso da candidatura do personagem politico e o coloca como representante
daquilo o que Deus, conhecido por todos, defende. O segundo motivo factual ¢é a adogao de um
versiculo biblico como “mote” da campanha presidencial. Afirmado pelo candidato, a
passagem biblica “conhecereis a verdade, e a verdade vos libertara” da forga para o ethos
religioso do discurso, e, consonante a isso, também sublinha o ethos de salvador do Brasil, uma
vez que a verdade que Bolsonaro permite que o eleitor conhega — referentes ao PT, aquilo o que
defende, as suas trajetorias politica e militar -, fard com que aconteca a “libertacdo” do povo
brasileiro.

O terceiro ethos mais ofertado e reforgado pelos esforgos enunciativos do personagem
¢ de protetor da familia. No processo enunciativo que foi construido e compartilhado para se
fazer conhecer o processo que levou o candidato a ter outro filho, a pedido da atual esposa,
oferta uma imagem de preocupacdo com a instituicdo familiar, de modo que o personagem
politico se colocou a disposi¢ao de conceber um novo filho visando ao bem-estar do nucleo
familiar. Aliado a isso, o ethos doce também ¢ ofertado quando a unica filha do candidato ¢é
apresentada, em um momento particular.

Sabe-se que a atividade politica exige esfor¢os de visibilidade para constru¢ao coerente
e planejada da imagem publica, mas, aliado a isso, o ator politico, considerando sua relevancia
social, deveria ofertar imagens de si concernentes as multiplas realidades de um povo, o que
implica direcionar o olhar e fazeres politicos aos diversos grupos e as suas propriedades, aos
seus contextos, dentre outros. Nesse sentido, acredita-se que Bolsonaro, no percurso da
construgdo do seu ethos discursivo dedicou aten¢do nitida aquilo o que lhe dizia respeito, ao

passo que poderia, em consonancia a isso, propor discussdes acerca das conjunturas brasileiras.
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Nesse sentido, o que se identifica oferecido e refor¢ado sdo estimulos de propaganda e de auto
propaganda. As ofertas de si que Bolsonaro ofertou antes e depois do atentado ao qual foi vitima
sdo opostas, mas complementares. Diz-se isso porque, antes, eram presentes tracos maiores de
autoridade e severidade, de maneira que, por vezes, eram justificadas por questdes maiores,
como a possibilidade do ser sincero e honesto. A partir do atentado, a imagem de sensibilidade
passou a ser ofertada e sublinhada com maior énfase. Foi o episdédio que possibilitou a
constru¢do de um ethos doce e fragil. Nesse sentido, o personagem politico que inicialmente
ofertava a si proprio como detentor de coragem para enfrentar os corruptos e, conforme sua

fala, o “plano B do PT”, ainda assim poderia ser um ator politico sensivel e compreensivel.
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