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Consumo Cultural dos Professores de Escolas Publicas de Santa Maria
Resumo

A Educacéo é um fator fundamental na construgdo da identidade dos jovens, por
isso o professor € uma peca chave na formacéo de novos valores e conceitos. A pesquisa
objetiva analisar os habitos de consumo cultural dos professores de Escolas Publicas de
Santa Maria e o0 impacto desse consumo nas praticas de ensino aprendizagem. O perfil
cultural dos docentes pode estar diretamente ligado ao perfil da escola e dos alunos,
analisando-os pode-se ter uma ideia dos veiculos que conduzem as informacdes daquela
instituicdo, podendo assim fazer uma analise de suas caracteristicas, identidades e
perfis. A pesquisa analisou o perfil do docente, identificando a formalidade do seu
consumo e a contribuicdo que um profissional de comunicacdo viria a colaborar na
mediacdo da midia no contexto escolar.

Palavras-chave: Professores da rede publica; Consumo cultural; Processo de ensino
aprendizagem.

A Midia na formacao de conceitos

A evolucdo das tecnologias contribuiu consideravelmente para a ampliacdo dos
meios de comunicacdo, pois hoje o poder de abrangéncia e instantaneidade é muito
diferente de alguns anos atras, a informacdo ultrapassa barreiras e chega a diferentes
lugares simultaneamente, independente de classe social ou poder aquisitivo, todos
consomem algum contetdo vinculado pela midia. Com tanta abrangéncia se faz
necessario contemplar diferentes tipos de publicos nos seus discursos, estabelecendo
uma variedade de noticias transmitidas diariamente na programacao, possuindo, assim,
conhecimento e linguagem para qualquer idade ou perfil.

Com tanta diversidade e dinamismo as pessoas consomem muita informagéo por
esses meios, tendo um poder de influéncia significativo, ndo podendo assim
desconsiderar a presenca da midia na formacéo de conceitos e ideias de seus receptores.
Baseada nas palavras de Belloni (2009, p. 42), as mensagens transmitidas pelos veiculos
de comunicacdo sdo de grande relevancia para a constru¢cdo do imaginario e a
colaboracéo na formacdo da personalidade, pois quando se pergunta para um jovem ou
uma crianga sobre algum personagem da telinha sempre existem alguns comentérios e
oportunidades para discuss6es, mostrando assim a incluséo e contato com o0s programas
da midia desde cedo. N&o somente os jovens, mas os adultos e idosos também

consomem e se influenciam com as opinides transmitidas.
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Os veiculos de comunicacdo possuem grande representatividade no contexto
social por interpretar um lddico desejavel por algumas pessoas, além de lidar com a
vaidade e valorizagdo dos individuos. Nas programacfes em que o publico pode
participar, ocorre muito uma identificacdo, mesmo que a intervencdo seja minima ela ja
é significativa para eles, pois por instantes acabam tomando voz e sendo reconhecidos
num espago que muitas vezes eles ndo possuem nem na sociedade. Nao pode ser
desconsiderado, que em alguns casos o perfil desses programas possui um jogo de
marketing para conquistar o pablico.

A presenca da midia na rotina das pessoas pode ser observada de diferentes
formas, um exemplo disso é a moda que ela divulga, podendo ser de roupa, acessorios,
culinaria, cores, entre outros. Sendo de relevancia destacar o quanto isso é disseminado
e aceito pela maioria da populacdo, em alguns casos essa assimilacdo se da por um
personagem ou idolo. Convivemos constantemente com isso e com certeza construimos
nossa identidade a partir do que consumimos e do grupo com que convivemos.
Reforgando essa questdo Rocha e Castro (2009, p. 50) expdem que “a propria
constituicdo dos modos de ser e viver sdo hoje em grande parte condicionados pelos
padrGes e modelos fornecidos pela cultura da midia, levando-o a considera-la como
hegemonica na atualidade”.

O poder de persuasdo € consideravel e isso se materializa nas imagens e na
edicdo da informacdo, sendo essas influentes e decisivas na construcdo de sentido da
noticia. Dependendo como 0s recursos Visuais e auditivos sdo divulgados e agregados,
acabam dando credibilidade ou ndo ao que estd sendo exposto. Além disso, 0s
mediadores de conteudo - jornalistas, apresentadores, radialistas, artistas, entre outros -
possuem um poder de influéncia nos receptores que se identificam com eles, pois esse
personagem representa uma figura de relevancia, que contém veracidade em suas
palavras, possuindo assim seus seguidores, que defendem suas ideias. Os conteudos
veiculados na midia buscam se aproximar da realidade dos consumidores, para que
assim eles consigam se visualizar e se identificar com ela, criando vinculos e
fidelizando o receptor. Neste sentido Margolla (2006, p. 158) comenta:

Tracando um paralelo da midia como escola, poderia se esbocar uma linha
perpendicular que representasse melhor o seu papel. Extrai do homem, do povo,
0 que ele traz de conhecimento da vida e utiliza, em termos de forma e de
contedo, em sua maneira de atuar na sociedade.

Em alguns momentos a midia pode tentar se mostrar imparcial, mesmo sendo

muito dificil de ocorrer, pois sempre terd um olhar tendencioso, favorecendo a linha de
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pensamento que ela defende, podendo ter influéncias politicas, econémicas ou
simplesmente interesse e preferéncias da geréncia. Por isso, suas informagfes ndo tém
diferentes olhares, pois quando se adquire conteddos divergentes de sua linha de
pensamento, acabam havendo edicdes e até corte da mensagem, focando em pontos que
com certeza serdo de maior relevancia para a linha de pensamento do transmissor. E
relevante destacar que nem por isso as informacdes podem estar desvirtuadas, apenas
com uma leitura diferente, cabendo assim ao receptor avaliar o contetdo e identificar o
que é de relevancia para a construcdo do seu pensamento.

Com a diversidade de veiculos de informagdo ndo existe a necessidade de
absorver os contetldos de uma Unica fonte, mesmo que ela tenha credibilidade e seja de
preferéncia do consumidor. Podendo, assim, realizar uma interpretacdo mais critica e
com diferentes linhas de pensamento, instituindo desta forma um ser pensante, pois
mesmo inconsciente existe a incorporacdo da opinido demonstrada pela midia. E dificil
realizar um olhar critico quando existe o consumo de apenas uma fonte, pois ndo ocorre
a comparacdo do que foi adquirido, sendo gratificante a procura por diferentes veiculos
de comunicacdo, seja ele sonoro, visual ou virtual, pois sdo nesses distintos conceitos
que se refletem os fatos, podendo realizar uma interpretacdo propria.

Um ponto positivo da evolugdo dos meios de comunicagdo é a interatividade que
hoje é muito constante, principalmente na internet na qual o internauta pode contribuir
com informacgdes e conteudos construidos por ele, ndo sendo na maioria dos casos
editado e modificado o sentido da mensagem. A conquista pela liberdade de expressao €
algo importante na construcdo do ser pensante, pois para haver essa intervencéo
necessita fazer uma interpretacdo ou expor os fatos que se tem experiéncia, podendo ser
relevante ou ndo, dando abertura e oportunidade para as diferentes culturas se
manifestarem.

Na opinido de Santaella (2004, p. 59):

No cerne dessa revolucdo estd a possibilidade aberta pelo computador de
converter toda informagdo-texto, som, imagem, video - em uma mesma
linguagem universal. Através da digitalizacdo e da compressao de dados que ela
permite, todas as midias podem ser traduzidas, manipuladas, armazenadas,
reproduzidas e distribuidas digitalmente produzindo o fenémeno que vem sendo
chamado de convergéncia das midias.

Com tanta diversidade e velocidade na informacao, o publico detém um poder de
escolha que antigamente ndo existia e 0s meios de comunicacdo de massa acabam

perdendo seu poder de supremacia, pois ndo sdao mais 0 Unico meio de adquirir
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informacdo, sendo a troca de contetdo dos espectadores satisfatoria em aprimorar e
desenvolver olhares diferenciados nas distintas realidades. Quando isso ocorre acaba
havendo a ampliacdo na visdo do receptor pela quantidade de informacdo, que
consequentemente seleciona 0s materiais que deseja consumir baseado no seu perfil,
tendo assim um olhar diferenciado para poder realizar essa distin¢cdo. Na perspectiva de
Kellner (2001), quando as pessoas conseguem observar o olhar critico e preconceituoso
da midia, elas se tornam capazes de criar um distanciamento em relacdo aos seus
produtos e adquirir seu préprio conceito sobre seu modo de viver. Tornando-se, assim,
um ser pensante capaz de absorver os contetdos e refletir sobre eles, fazendo com que
essas informacGes sejam construtivas e ndo manipuladoras.

Avaliando os veiculos de comunicacdo como um setor privado, com opinides
préprias e ligado ao retorno dos lucros, se torna mais facil compreender sua postura
tendenciosa, pois a midia possui suas proprias ideologias e defende seu posicionamento.
Visualizando dessa forma, modifica o olhar do receptor que acaba entendendo a
finalidade com que a midia atua, sendo normal que se expresse desta forma, tornando
assim necesséria a auto-avaliagdo do publico sobre o material que ela divulga. “A midia
é, entdo, o0 objeto de uma luta que tem como objetivo a livre pratica da coleta de
informagao, sua difusdo e a expressdo de analises e opinides” (WARNIER, 2003, p. 80).

Observando todas as questbes relacionadas a midia é dificil desvincular sua
influéncia na vida das pessoas, pois ela contribui no processo de formacdo da
identidade. Também se faz presente na linguagem, no pensamento e nas discussdes da
comunidade em geral. Sem desconsiderar a influéncia e o impacto que ela reflete no
ambiente escolar, pois os professores também sdo consumidores e constroem seu
pensamento baseados nas informacdes ali adquiridas. Relevante analisar a escola como

um lugar decisivo e importante na formacédo de novos conceitos, valores e identidades.

Midia e identidade: o consumo cultural na comunidade educativa

Como pode ser visto os veiculos midiaticos possuem uma parcela significativa
na formacdo de pensamentos e ideologias das pessoas, justamente por estarem
diariamente presentes em suas vidas. A realidade dos fatos que sdo transmitidos pelos
meios de comunicacdo ao publico que antes eram espectadores, ou seja, que apenas
adquiriam a informacéo e ndo questionavam e nem duvidavam de sua veracidade, hoje
com a evolucdo dos meios de comunicagéo e principalmente a internet que possibilita o

receptor opinar e criar novas mensagens, essa situagdo vem sendo modificada.
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Mesmo com algumas mudangas em relacdo a midia, ndo podemos ignorar a
forca que ela possui em persuadir e contribuir na construgdo da identidade cultural de
uma localidade. Conceicao (2011) ancorada por Gémez (2006) comenta ”As praticas
culturais séo fontes de mediacdo que estabelecem com a midia um processo complexo
gue acumula experiéncias em diversos momentos e cenarios da vida cotidiana”.

A questdo é o quanto se deixar influenciar pela midia sem agir como um ser
pensante, pois ela nunca ira deixar de ter publico, e desta forma deve-se aprender a lidar
e extrair o que ha de positivo e educativo na sua programacdo. Remetendo essa questédo
para o ensino, se fosse agregado a ele as diferentes formas de comunicar que a midia
oferece, acabaria tornando atraente e divertido o contetdo ministrado em sala de aula,
podendo transformar o macante das disciplinas em algo concreto e facil de ser
absorvido pelos alunos. Schimit aborda essa questéo:

[...] chegam a idade escolar impregnados pela “cultura midiatica”, o que ja seria
motivo suficiente para que dispensédssemos uma atencdo maior sobre 0s saberes
ensinados seja pela telinha, nas paginas dos jornais ou mesmo na internet. Mas,
antes de encarar a televisdo e 0s outros meios de comunicagdo — tdo mais
atrativos, tdo mais coloridos e sedutores — como inimigos, ha de se considerar a
midia como uma possivel aliada na (re)construcdo do conhecimento (2006, p.
7).

Mesmo com essa possibilidade de ensino, os docentes ainda se mostram
resistentes a midia e principalmente a programacdo de lazer da TV. Essa resisténcia
ocorre pela interpretacdo que ainda se tem sobre ela como uma forma de
entretenimento, por ocupar esse papel muitas vezes, ndo sendo assim apta para
contribuir no ensino formal. O que se pensa em alguns casos é que a midia é fantasiosa,
extremista e provavelmente manipula informacdo, ocorrendo assim a banalizacdo de
alguns conteudos de relevancia social, isso ndo deixa de ser real, pois existe a
necessidade de audiéncia e é essa forma que as diferentes midias encontram para
alcancar suas metas. Mesmo com essa realidade, existem programas educativos e
noticias que podem ser debatidas entre alunos e professores, tornando o conteddo
absorvido ndo como fonte incontestavel e sim como uma forma de discusséao e reflexdo
dos receptores.

Entretanto, alguns estudos realizados na comunicacao ja debatem a possibilidade
de ampliar o dialogo entre escola, professores e alunos unificados com as novas e
diferentes tecnologias, em uma proposta de empregar os veiculos midiaticos no contexto
escolar para ocupar o espaco de formagdo no conhecimento desse publico. Ha algum

tempo que estudiosos se preocupam com o consumo cultural nas escolas e o quanto ele
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influencia na construgdo da identidade se ndo for consumido de forma consciente.
Ancorada nisso, Kunsch (1986, p. 9) afirma que “a formagdo dessa consciéncia critica
sO sera possivel se o processo educativo e 0 processo comunicativo estiverem
imbricados, gerando uma pratica transformadora, capaz de diminuir os efeitos maléficos
da reproducdo da ideologia dominante”.

Os educadores também avaliam a necessidade da inclusdéo dos meios de
comunicacdo no ensino formal, e levantam essa questdo abordando a incluséo do tema
no curriculo das faculdades de educacdo. Com base em Cagnin e Kunsch (1986, p.13),
afirma que “a reformulagdo do curso de pedagogia tem que ser feita em funcdo da
escola, que estd divorciada do real, ndo despertando nenhum interesse nos alunos,
necessitando, por isso, de profundas mudangas™.

A presenca da midia na juventude ndo pode ser ignorada, pois hoje ela esta
incorporada nas novas geracdes, sendo, as vezes, mais compreensivel para as criangas a
linguagem da midia do que para os adultos, que ndo acompanharam essas modificacdes.
Porém, a identidade dos jovens é formada pela influéncia do meio, as experiéncias que
constréi com o passar dos anos sao significativas, sendo que a midia é utilizada para
reforcar suas correntes de pensamento. Analisando dessa forma, o ambiente em que
frequenta, tanto familiar, como escolar é de relevancia para identificar as preferéncias e
influéncias que esses meios causam no processo de ensino aprendizagem dos jovens,
refletindo assim no seu consumo cultural.

Baseado nas palavras de Goméz (2001), através do consumo e das escolhas
midiaticas de cada um pode se identificar o perfil que a pessoa possui. Avaliando esse
posicionamento, podemos pensar que a midia é selecionada pelo publico conforme sua
preferéncia, deste modo, consumimos conteddos que reforcam ou definem nosso modo
de pensar. Na visdo de Conceicdo:

Seres humanos sdo interpretativos e as acles sociais ou praticas sociais sao
significativas, tanto para 0s que praticam tanto para 0s que observam, porque
elas sdo resultados da diversidade de significados que utilizamos para codificar,
organizar e regular nossas condutas em relagdo aos outros, em relagéo a tudo ao
nosso redor. Em conjunto, esses significados constituem nossa cultura e
contribuem para assegurar que todas as nossas praticas sociais expressem
significados que d&o pistas sobre nossas visdes de mundo (2010, p. 8).

Os docentes também mediam seu posicionamento e sua identidade através dos
meios de comunicacdo, sendo importante identificar seu consumo cultural para
justamente compreender o que ele transmite para seus alunos, mesmo ndo aceitando a

diversidade que a midia pode oferecer na forma de transmitir o contetdo, enriquecendo,
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assim, o modo tradicional da educacdo. Sarlo (1997, p. 102) comenta que estamos
“numa época em que a cultura juvenil se enfrenta com a cultura letrada e esse campo de
batalha simbolica sdo os meios de comunicagao”.

A juventude consome diferentes tipos de midia e a dinamica das telas nao se faz
presente nas escolas, desta forma, ocorre uma resisténcia do aluno ao ensino tradicional
que se caracteriza por algo parado e sem muito envolvimento, sendo que o que ele
encontra através dos meios de comunicagdo é totalmente diferente e agregado a sua
rotina, sendo assim, a sala de aula se torna um aprendizado macante e dificil de
compreender. A midia proporciona o oposto disso, conforme as palavras de Schmidt,

[...] ndo precisamos sair de casa, a midia invade nossa casa e nos leva para
grandes viagens pelo mundo da novela, o0 mundo da natureza, o mundo do
dinheiro, 0 mundo da guerra, 0 mundo do amor. N&o temos op¢éo de entrar, ou
ndo, somos parte desse cenario e ndo meros espectadores observadores.
Homens, mulheres, jovens, criancas, operarios(as), empresarios(as), ocidentais
ou orientais estdo imersos e seduzidos por essa avalanche de informacéo
multiplicadas pela midia que criam expectativas em cada pessoa (2006, p.1).

Com toda a evolucdo das tecnologias fica dificil desvincular a cultura dos meios
de comunicacdo. Como citado anteriormente, existe a necessidade de adaptacdo dos
professores com as novas formas de ensino auxiliadas pelos recursos da midia que
podem vir a enriquecer 0 seu trabalho. “Mais do que levar para a sala de aula ou acessar
pesquisas na internet, também € preciso que estudantes e professores aprendam a
manusear, a compreender a linguagem do jornal, radio ou televisdo e isto implica em
promover a reflexdo sobre a informagao” (SCHMIDT, 2006, p. 3).

Sendo de relevancia visualizar a midia como fonte de cultura, que oferece,
constantemente, informacdo e conteldo para novas formas de interpretar, avaliar e
identificar os fatos. Kellner (2001, p. 9) comenta que “a cultura veiculada pela midia
oferece material que cria identidade pelas quais os individuos se inserem na sociedade
tecnocapitalistas contemporanea, produzindo uma nova forma de cultura global”. A
midia pode ser muito satisfatoria dependendo do modo como for usada e interpretada,
cabendo ao docente no contexto escolar direcionar essa linguagem de forma positiva,
enriquecendo os conteudos e conquistando a atencdo dos alunos com a diversidade e

magia que os veiculos de comunicagdo podem levar para sala de aula.
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Para explorar essa realidade foi realizada uma pesquisa de cunho exploratério
quanti-qualitativo, sendo realizada uma analise do consumo cultural dos professores da
rede publica de Santa Maria - RS, atraves de questionarios.

Para fazer o levantamento dos dados foram selecionadas quatro escolas publicas,
de diferentes regides da cidade, priorizando as que integram a Politica Publica “Mais
Educagao”. Conforme o site do ministério da educacao esse programa objetiva estreitar
as relacdes entre escola e comunidade e contribuir com a consolidacdo de uma cultura
de paz. Por participar dessa ideia subentende-se que as escolas estdo mais receptivas e
habituadas com novas formas de educagdo. Porém uma das escolas pesquisadas nédo
participa da politica publica porque foi selecionada em um segundo momento, apds ter
sido feito contato com outra escola da regido que participa de Politicas Publicas e se
recusou a participar da pesquisa argumentando falta de tempo.

Os docentes foram escolhidos como publico-alvo da pesquisa por terem uma
significativa participacdo na formacéo de sujeitos em desenvolvimento, por servirem de
referéncia para seus alunos, podendo também influenciar a comunidade onde estdo
inseridos. Em muitos casos suas palavras s@o tdo expressivas que representam uma
verdade incontestavel, sendo a opinido dos outros secundaria a deles. R&mon Flecha
comenta que “a modernidade tradicional estd baseada na divisdo sujeito transformador-
objeto transformado: sujeito-professor que culturaliza objetos-alunos” (1996, p. 39).

O questionario foi construido a partir da pesquisa realizada na Universidade de
Sao Paulo com os professores daquele Estado no periodo de 2002 a 2004. O estudo foi
realizado pelo Nucleo de Comunicacdo e Educacdo da Escola de Comunicacdo e Artes
da USP, coordenada pela professora Maria Cristina Castilho Costa. Em segundo
momento, para aprimorar o instrumento de pesquisa, foi utilizada também uma
dissertacdo desenvolvida na Universidade Federal de Santa Catarina, em 2007, que
objetivou mapear o consumo cultural entre professores do ensino fundamental, tendo
como autor Silvio da Costa Pereira. Portanto, a partir destas referéncias construiu-se
um instrumento para aplicagao local.

Das instituicdes em que foram aplicados os questionarios, houve o retorno de
trés, totalizando o retorno de 45 (48,4%) questionarios. Esse numero foi satisfatorio
para a pesquisa por considerar uma classe ainda resistente a esse tipo de proposta.

Os professores que responderam 0 questionario na sua maioria tinham a faixa

etaria entre 50 a 57 anos, com a predominancia do género feminino, o grau de
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escolaridade de maior frequéncia foi a licenciatura e a ciéncia humana se destacou das

demais. Foram divididas as areas entre humanas, exatas e bioldgicas.

Resultados e Discussoes

Por considerar importante a opinido dos docentes no contexto escolar e avaliar a
influéncia da midia na construcdo do pensamento do individuo, buscamos compreender
os canais de informacdo que os professores mais consomem. Essa andlise procurou
identificar o perfil dos docentes, a partir de sua preferéncia e do tipo de conteddo que
ele relaciona as midias indicadas no questionario, buscando assim, estudar o educador
fundamentado no seu consumo cultural.

A tabulacdo dos dados foi feita a partir dos resultados validos, sendo somadas
todas as respostas que passaram a representar os 100%. Somente a primeira
porcentagem do “sim” ¢ referente aos 45 questionarios.

Tabela 1 - Consumo cultural dos docentes

FREQUENCIA Sim Didria  Semanal 2x por Quinzenal  Mensal Raramente
n(%o) n(%o)* n(%o)* semana n(%o)* n(%o)* n(%o)*
n(%)*
Jornal 42 (93,3) 35(83,3) 05(11,9) 01 (2,4) 00 (0,0) 00 (0,0) 01 (2,4)
Revista 39 (86,7) 04(10,3) 17 (43,6) 04 (10,3) 05(12,8) 06 (15,4) 03 (7,7)
Livros didaticos 36 (80,0) 21(58,3) 10 (27,8) 00 (0,0) 04 (11,1) 01 (2,8) 00 (0,0)
Livrosde Lazer 37(82,2) 07(18,9) 07(18,9) 01 (2,7) 06 (16,2) 11 (29,7) 05 (13,5)
Cinema 36 (80,0) 00(0,0) 06 (16,7) 02 (5,6) 06 (16,7) 05 (13,1) 17 (47,2)
DVD- Filme 41(91,1) 03(7,3) 12(29,3) 02 (4,9) 10 (24,4) 06 (14,6) 08 (19,5)
MP3 22 (48,9) 05(22,7) 02(9,1) 02 (9,1) 00 (0,0) 00 (0,0) 06 (59,1)
Celular 40(88,9) 37(92,5) 01(25) 00 (0,0) 00 (0,0) 00 (0,0) 02 (5,0)
Radio 36 (80,0) 27 (75,0) 02(5,6) 00 (0,0) 01 (2,8) 01 (2,8) 05 (13,9)
Televisdo 39(86,7) 35(89,7) 01(2,6) 01 (2,6) 00 (0,0) 00 (0,0) 02 (5,1)
Computador 41(91,1) 37(90,2) 03(7,3) 00 (0,0 00 (0,0 01(2,4) 00 (0,0

*Percentual valido

Fazendo uma analise dos dados pode-se observar que o jornal é o veiculo
midiatico mais consumido entre os docentes, como segunda opcao duas midias tiveram
a mesma porcentagem o DVD - Filme e o computador. Fazendo um comparativo com o
cinema e o DVD-filme, observamos que existem somente cinco pessoas a mais que
utilizam a segunda, porém a primeira midia se destaca entre todos 0s outros na op¢ao
raramente. Os dois veiculos midiaticos oferecem o mesmo conteldo, no entanto o
primeiro exige mais tempo e dinheiro para consumi-lo.

As midias podem ser utilizadas e adaptadas de diferentes formas, Sarai Schmidt,
doutoranda em educacdo, analisou um projeto de midia e educagdo NH na Escola’,

! Projeto teve inicio em 1988, teve um intervalo de 2000 a 2005, sendo que em 2005 circulava 22mil
exemplares nas edi¢Ges de sabado. Durante a semana os professores recebiam diversos materiais para
utilizar em sala de aula, o projeto atingia em média 25 mil estudantes e 1300 professores. Essas
informag6es foram retiradas do artigo Em pauta: a alianga midia e educagao, autoria de Sarai Schmidt.
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realizado na cidade de Novo Hamburgo pela Secretaria Municipal de Educagéo e Grupo
Editorial Sinos, com o objetivo de mostrar diferentes formas de trabalhar com o jornal
impresso, fazendo uma interacdo com os alunos e professores da regido aliada a essa
midia. “A proposta ¢ que professoras e professores, ao levarem o jornal para a sala de
aula, consigam trabalhar com os estudantes de forma a tomar aquilo que esta no jornal
ndo como uma verdade absoluta sobre os fatos, mas como uma das multiplas versdes
possiveis sobre os fatos” (SCHMIDT, 2006, p. 4). Além dessa abordagem, os alunos
contribuiam com a construcdo do veiculo no espaco Repdrter-mirim onde escreviam
matérias com seu olhar e linguagem, desenvolvendo uma forma diferente de aprender a
formatar textos e explorar o senso critico dos jovens.

No quadro analisado acima houve uma consideravel aceitacdo dos docentes com
o0 jornal, entendendo que existe uma identificacdo com essa midia e os educadores
entrevistados. Sendo possivel utilizar essa preferéncia para auxiliar a educagdo, como
no caso citado anteriormente na cidade de Novo Hamburgo. Com isso, pode-se entender
que existem diferentes formas de envolver a midia na educacdo, ndo necessitando que
os professores se moldem a ela, e sim que os veiculos midiaticos incorporem o processo
educacional conforme as preferéncias do educador e da localidade.

Observando as outras midias impressas - revista, livros didaticos e livros de lazer
- pode-se observar uma utilizacdo parecida entre as trés, porém com algumas
frequéncias diferentes, sendo o segundo utilizado pela maioria como ‘“diario”.
Provavelmente esse resultado se d& por estar aliado ao seu trabalho, diferente dos
demais que se mostraram mais intensos nas outras opgdes com 0 uso espacgado. Esse
resultado de certa forma é esperado pela categoria pesquisada, mas isso também pode
ser avaliado como uma resisténcia em desvincular da sala de aula a didatica classica.
Isso ndo quer dizer que ndo exista uma aceitacdo da midia pelos docentes, mas pode
resultar no pensamento de preservar a cultura tradicional e visualizar a midia fora da
sala de aula como uma forma de diversdo esporadica.

Nas proximas quatro perguntas, fica compreensivel que a maioria dos docentes
ndo encara o jornal impresso, televisdo aberta, televisdo a cabo e revista como diversédo
e sim como programas informativos, ratificando sua formalidade no consumo. Foi
perguntado sobre os assuntos de referéncias que o educador mais lembrava quando
pensava nesses meios de comunicacdo e grande parte das respostas estavam
relacionadas aos programas culturais. Em cada questéo foi dado no minimo seis opg¢des

diferenciadas, sendo aceita mais de uma alternativa por pessoa. O quadro abaixo
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apresenta somente o tema de maior frequéncia em cada uma das questdes, acompanhado

pelo nimero de votos e porcentagem referente aos 45 questionarios.

Tabela 2 - Tema de maior identificagdo

Midia Tema de maior frequéncia N(%)

Jornal Impresso Noticias 37 (82,2)
TV aberta Noticias 26 (57,8)
TV acabo Filmes e documentério 27 (60,0)
Revista Nova Escola 10 (22,2)

Os trés veiculos midiaticos apontados nessa tabela tiveram uma porcentagem
relevante na primeira anélise podendo ser considerado frequente o seu consumo, pois
nenhum baixou de 85%. Porém a televisédo teve a frequéncia quase que absoluta no item
“diario”, sendo assim, um veiculo midiatico presente no dia-a-dia do docente, ou seja,
suas informacdes podem influenciar com mais frequéncia nas suas ideias. O resultado
mostra um perfil semelhante, pois existe uma conexao nos temas destacados (noticias,
filmes, documentério e a Nova Escola), tendo todos uma funcéo de informar e ensinar,
sdo conteudos com um nivel de compreensdo mais elevado uma vez que se requer uma
interpretacdo da mensagem transmitida, por ser de carater cientifico ou reflexivo. O
professor assume diante da sociedade o papel de um individuo que potencializa seu
tempo com conteudos produtivos e educativos. Essa preferéncia pode ser interpretada
como uma escolha coerente a expectativa que se tem de um docente, ndo sendo muitas
vezes, a alternativa preferencial.

Ratificando essa anélise, foi realizado um estudo® por Conceicio que abordava
0s conteudos consumidos na televisdo pelos professores de ensino fundamental e médio.
Sendo que, na sua analise, ela observou que “o canal futura foi elogiado pelos
professores, mas nenhum deles apontou programas especificos vistos nesse canal. As
telenovelas ndo foram citadas como favoritas, mas foi o tema de diversos comentarios
ao longo das entrevistas com os professores”. Além disso, a autora comenta que o0s
programas selecionados como preferidos sempre eram de relevancia cultural. “As
figuras do professor e da escola estdo diretamente relacionados a valorizagéo de habitos
culturais tidos como eruditos” (CONCEICAO, 2010, p. 5). Por representar uma classe
de alta cultura, é compreensivel que haja a negacdo dos conteudos referentes ao lazer,

que ndo agregam conhecimento. Baseado em Kunsch (1986, p. 9), essa postura rigida

2 Estudo feito para a dissertacdo de mestrado em Educacdo intitulada O que os professores acham que
aprendem com a televiséao.
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prejudica a formacdo da consciéncia critica em relagdo aos veiculos midiaticos nas
escolas, pois cria um distanciamento com alguns contetdos produzidos pelos meios de
comunicacgdo, sendo que o processo educativo e 0 processo comunicativo devem estar
aliados para potencializar, filtrar e interpretar os materiais adquiridos pela midia
independente do seu nivel de complexidade.

Na continuacdo do questionario foi feita a seguinte pergunta: Das
personalidades da TV com qual vocé mais se identifica? Tinha quatro opg¢des, porém
ndo era aceita mais de uma resposta, sendo que a porcentagem no quadro abaixo é

referente aos 45 professores.

Tabela 3 - Personalidade da televisdo que ele mais se identifica

Personalidades Frequéncia N(%o)
Jornalista 17 (37,8)
Artista 09 (20,0)
Politico 02 (4,4)

A analise buscou compreender com quais personalidades os docentes mais se
identificavam, sendo uma forma de avaliar o perfil dessa classe. Como mostra a tabela,
a figura mais aceita foi o jornalista, reconfirmando os resultados obtidos até 0 momento
de que o docente preserva o perfil classico, fazendo a conexdo com a midia com
conteddos construtivos. Baseado nas palavras de Marcolla, o jornalista € uma figura
séria que narra as histérias de forma informativa, porém com esse perfil ele acaba
“desaprendendo a demonstrar emogdes em suas palavras” (2006, p. 159). Esse ponto
também pode ser identificado em alguns docentes, quando se mantém distantes de seus
alunos, por se colocarem em uma posicdo superior ou diferente a eles, tendo a
dificuldade de sensibiliza-los por estar longe da realidade e linguagem de seu receptor.
Mantendo essa postura rigida se torna dificil estar aberto a novas formas de gerir a
comunicagdo, sendo que processo educacional constitui em “sentir-agir-transformar e,
desse modo, exercer um papel recriador na realidade cotidiana” (KONDZIOLKOCA,
2009, p.149).

Considerac0es Finais

A educacdo no seu processo evolutivo foi agregando a sua imagem uma postura

de seriedade, formalidade e disciplina, justamente por seu objetivo ser de educar e
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doutrinar os membros da instituicdo. Essa concepcdo reflete que muitos docentes
possuem essa postura e pensamento, sendo receptivos a contetudo de lazer em momentos
esporadicos, e consumindo materiais educativos frequentemente. Esse fato influencia a
construcdo da identidade do docente que, por fazer parte desse meio, acaba optando por
estes programas. O lugar que frequentamos influencia em nossas escolhas e esta
diretamente ligado ao nosso consumo cultural.

As vivéncias também contribuem na formacéo de nossa personalidade, e 0 senso
critico estd vinculado as experiéncias e aprendizado que enfrentamos. Desta forma,
consumimos e interpretamos os fatos a partir do nosso conhecimento, por isso a
importéncia de ndo se basear somente na informacdo de uma fonte, pois ela também
produz suas mensagens conforme sua visdo e interesse. Nesse ponto o educador € um
sujeito que deve desenvolver um olhar critico sobre os conteddos midiaticos, pois acaba
influenciando na formagcdo critica de seus educandos.

A participagdo da midia no processo de ensino aprendizagem é inquestionavel,
porém a forma como ela adentra no contexto educacional é mediada pelo docente, que
pode fazer uso de diferentes formas dos seus recursos. Exemplos do uso desse potencial
séo as escolas, que foram citadas anteriormente, que usam o jornal como instrumento de
ensino, os educadores que compartilham e conectam aos conteldos didaticos as
apropriacdes midiaticas ou os professores que utilizam midias alternativas em sua
didatica, entre outros.

A conscientizacdo de que os veiculos mididticos podem vir a contribuir e
enriquecer na sala de aula, se utilizados de forma critica, é uma processo lento, mas
deve ser continuo, pois mesmo com tantas informacGes e conteddos que adquirimos
diariamente dos meios de comunicacdo a educacdo ainda se mostra resistente com a
desvinculacdo do ensino tradicional. Com isso, se torna dificil o envolvimento dos
jovens na sala de aula, sendo que eles conhecem novas formas de adquirir
conhecimento, que sdo muito mais atrativas e dindmicas, fomentadas pelos veiculos
midiaticos, sendo também perceptivel a identificacdo da juventude com as novas
tecnologias.

Os dados apresentados nos resultados evidenciam uma linha de consumo
semelhante entre os docentes que participaram da pesquisa, independente da instituicao.
A preferéncia pelos veiculos de comunicacdo e programas de cunho informativo e
formais foi frequente nas respostas dos professores, tendo também a repeti¢do de fontes

e conteudos adquiridos pelas midias, ndo possuindo uma diversificagdo no seu
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consumo, causando assim, uma limitacdo na exploragdo dos recursos comunicacionais.
Essa realidade esta diretamente ligada ao processo de ensino aprendizagem, que por ndo
haver conhecimento das probabilidades que as tecnologias oferecem, restringem muito
sua participacdo na sala de aula, ndo sendo muitas vezes interessante para os alunos que
exploram e conhecem recursos mais modernos. Nesse ponto que o profissional de
comunicacgéo poderia intervir e mostrar as diferentes fontes de informacgédo que podemos
consumir vindo a agregar a educacao o dinamismo dos contetdos veiculados na midia,
suas cores, musicas, videos, entre outros. E importante destacar que mesmo que as
geragdes sejam distintas, a forma de ensino deve ser compreensivel para os diferentes
publicos, sendo que uma linguagem formal ndo sensibiliza a maioria dos jovens, por
isso a utilizacdo de recursos midiaticos que facam com que eles assimilem melhor os
conteddos.

Acredita-se que uma forma de contribuir com a aproximacao dos docentes em
relagdo a midia é proporcionar aos mesmos 0 aprendizado sobre 0s recursos e a
estratégias das tecnologias, mostrando-o o0 quanto elas podem vir a contribuir na
qualificacdo da educacéo.

Analisando os dados adquiridos na pesquisa, percebe-se a formalidade dos
professores em relagdo ao seu consumo cultural, o que acaba refletindo na sua forma de
ensino, compreendendo, assim, a necessidade de novas maneiras de envolver a midia no
contexto escolar, para que ela venha a contribuir no ensino. E aceitavel a caréncia que
os docentes apresentam sobre as tecnologias, pois sdo escassos 0s estimulos que o
motivam a explorar tais recursos, sendo a informagao constante e seu conteudo instavel,
possuindo uma velocidade significativa, necessitando, assim, de tempo e um
acompanhamento quase que diario. Este processo é trabalhoso, porém negar a sua
existéncia ndo traz vantagens e sim um distanciamento com as necessidades da
sociedade atual, que busca incansavelmente por novas formas de comunicagdo e

informagdes.
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